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Arastirmanin Yontemi

1. 2023 Effie Yanismasi’'nda 8dilli ve finalist olmak Gzere toplam 240
TV reklami kodlanmstir.

2. 14 TV filmi analiz disinda birakilmis ve toplamda 226 TV reklami
Uzerinden nihai analiz gerceklestirilmistir.

3. Analize dahil edilen 226 TV filmi icerisinde Effie 6dulli TV reklam
sayisi 58, finalist TV reklam sayisi ise 168 olarak belirlenmistir.

4. Analiz disinda birakilma kriterleri su sekilde tanimlanmistir:
- Ana karakter cocuksa,
- Ana karakter animasyon/cizgi film karakteriyse,

- Ana karakter evcil/vahsi hayvansa.



ANA KARAKTER

2023 Effie 6dullu ve finalist TV reklamlarinda kadin ve erkek ana karakterlerin
esit dagilima sahip oldugu goriltyor.

2023 Effie TV Reklamlarinda
Ana Karakter Karsilastirmasi

%57

%50 %50

B Kadin
B Erkek

2019-2021 2022 2023
N=585 N=176 N=177
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URUN KATEGORISI

Son 2 senedir, geleneksel olarak erkeklerle 6zdeslestirilen banka&finans kategorisinde
kadin ana karakter goriiniirliigli %60'a ulasti.
TelekomUnikasyon ve otomotiv reklamlarinda kadin temsillerinde artis olmakla beraber ivme daha yavas.
Diger yandan, her 3 ev temizlik ve bakim reklaminin 1'inde erkek ana karakter var.

2022-2023 Effie TV Reklamlarinda
Kategori Bazinda Ana Karakter

2019-2021
Ortalamasi

Otomotiv Banka&Finans Telekomiinikasyon Ev Temizlik Saghk&Kisisel
N=27 N=15 N=22 ve Bakim Korunma
N=27 N=23
REKLAM
I v VERENLER #UNSTEREOTYPE(ﬂ WBAl ’
DERNE G i REKLAMCILAR DERNEGi prerance v Bahcesehir University




URUN KATEGORISI

Online/offline perakende ve pazar yeri TV reklamlarinda kadin ana karakter oraninin gegmisten bugtine
farklilasmadigr goriliyor (+1%). Bu ¢ercevede, medya yatinmi baglaminda ylksek ses payina sahip
Urln kategorilerinde kadin gorinurlagund artirmak da sektorel bir oncelik olarak degerlendiriimelidir.

2022-2023 Effie TV Reklamlarinda Kategori Bazinda Ana Karakter

Online/Offline Kart Odeme Dayanikli Esya & Tath Tuzlu Buzdolabi icecek
Perakende Sistemleri ve Kiicik Ev Aletleri Atistirmaliklar Atistirmaliklari, B —
& Pazar Yeri Sadakat Programlari - Dondurulmus N=22
- N=12 N=25 Gida,
N=61 N=17 Dondurma
...... 2019-2021 Ortalamasi N=10
d REKLAM ‘
N VEREN I: E R # UNSTEREOTYPE ‘ﬂ w BAU
DERNEGI REKLAMCILAR DERNEGI ALETANCE v Bahcesehir University




YARDIMCI KARAKTER

2023 Effie odullt ve finalist TV reklamlarinin yarisinda kadin ve erkek yardimci karakterler
birlikte kullaniliyor. Her 3 reklamin 1’'inde kadin yardimci karakter var.

2023 Effie TV Reklamlarinda
Yardima Karakter

%37 %37

B Kadin Yrd. Karakter
B Erkek Yrd. Karakter
" Kadin&Erkek Yrd. Kar.

2019-2021 2022 2023
N=355 N=143 N=128

REKLAM
VERENLER # UNSTEREOTYPE 51 BA| ’
AAAAAA CE v

DERNEGI REKLAMCILAR DERNEGi Bahgesehir University
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DISSES

2023 Effie odullt ve finalist TV reklamlarinda kadin digses kullanim oraninin
gecen seneye yakin diizeyde (%37) oldugu gortluyor.

2023 Effie TV Reklamlarinda Disses

B Kadin Disses
B Erkek Digses
| Kadin&Erkek Digses

2019-2021 2022 2023

N=687 N=192 N=184

REKLAM
VERENLER # UNSTEREOTYPE

DERNE G [ REKLAMCILAR DERNEGi prerance
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JINGLE

Effie odulli ve finalist TV reklamlarinin jinglelarinda kadin sesi kullanimi ylkselerek
devam ediyor. 2023'te her 3 reklamin 2'sinde sadece kadin sesi kullanilan jingle var.

2023 Effie TV Reklamlarinda Jingle
Seslendirenin Cinsiyeti

B Kadin Jingle Sesi
B Erkek Jingle Sesi
| Kadin&Erkek Jingle Sesi

2019-2021 2022 2023
N=379 N=101 N=136
REKLAM
' VERENLER ‘ # UNSTEREOTYPE &"»
Vd DERNEGI REKLAMCILAR DERNEGi ArbraNCeE 51 v Ehmﬁ:\&l
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MEDENI DURUM

Gectigimiz senelerden farkli olarak, 2023 Effie 6dullG ve finalist TV reklamlarinda
kadin ana karakterler agirlikh bekar olarak resmediliyor.

2023 Effie 2023 Effie
TV Reklamlarinda TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Erkek Ana Karakterin
Medeni Durumu Medeni Durumu

B Evli
B Evli degil

B Evli
B Evii degil

2019-2021 2022 2023 2019-2021 2022 2023
N=265 N=68 N=79 N=254 N=78 N=85

REKLAM
VERENLER # UNSTEREOTYPE

DERNE G I REKLAMCILAR DERNEGi prerance

rvd 4 ©®BAU
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YAS

2023 Effie 6dullt ve finalist TV reklamlarindaki 50 yas listii kadin ana karakterler yok denecek
kadar az (%1). Kadin ana karakterler agirlikli olarak 20'li yaslarinda resmediliyor (%63).

50 yas Ustu erkek ana karakterlerin gorinUrltiginde de benzer bir dlslUs trendi gozlemleniyor
(2019-2021 arasinda ortalama %18'den 2023'te %11'e).

2023 Effie 2023 Effie
TV Reklamlarinda TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Yasi Erkek Ana Karakterin Yasi

B 18-34 Yas  REEAN KL B 18-34 Yas
B 35-49 Yas B 35-49 Yas
0 50+ Yas W 50+ Yas

2019-2021 2022 2023 2019-2021 2022 2023
N=302 N=76 N=88 N=283 N=100 N=89

REKLAM
VERENLER # UNSTEREOTYPE S’ B | ’
AAAAAA CE v

DERNEGI REKLAMCILAR DERNEGI Bahcesehir University
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ILERI YAS & ENGELLILIK*

2023 Effie odullt ve finalist TV reklamlarindaki tim karakterler dikkate alindiginda,
ileri yas bireylerin gériiniirligi %25 oranindadir. Ileri yas karakterlerin oldugu
reklamlarin %23'linde sadece ileri yas kadinlara, %38’sinde sadece ileri yas erkeklere,

%21'inde ise her ikisine de yer verildigi gortliyor. Engeli olan bireylerin goriiniirliigi
ise 2022'de %1.4 iken 2023'te %2 olarak bulguland..

2023 Effie TV Reklamlarinda 2023 Effie TV Reklamlarinda
lleri Yas Karakterler Engelli Karakterler

B ileri Yas B Engelli

lleri Yas Engelli

Degil Degil
2022 2023 2022 2023
N=214 N=215 N=214 N=209

*[leri yas (60 yas lzeri) ve engelli bireyler 2022 yilinda kodlanmaya bagslamistir.

REKLAM
VERENLER # UNSTEREOTYPE SS’ BA' ’
AAAAAAAA v

DERNEGI REKLAMCILAR DERNEGI Bahcesehir University
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BEDEN OLCUSU

2023 Effie odullu ve finalist TV reklamlarinda biiyiik beden kadin ana karakterlerin
goriiniirliigii yok denecek kadar az (%2). BlyUk beden erkek ana karakterlerin
gorunurligu de gectigimiz seneye kiyasla yari yariya azalmis durumda.

2023 Effie 2023 Effie
TV Reklamlarinda TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Erkek Ana Karakterin
Beden Olciisii Beden Olciisii

B Blylk Beden
B Diger

B Bulyuk Beden
B Diger

2021 2022 2023 2021 2022 2023
N=107 N=76 N=88 N=94 N=100 N=89

REKLAM
VERENLER

DERNEGI REKLAMCILAR DERNEG

BAU

Bahcesehir University
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BEDEN OLCUSU

2023 Eftie odullu ve finalist TV reklamlarinda, kasli viicuda sahip kadin ana
karakterlerin gortnurlikleri erkeklerle benzer bir orani yansitiyor (%10'a %12).

2023 Effie 2023 Effie
TV Reklamlarinda TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Erkek Ana Karakterin
Beden Kas Orani Beden Kas Orani

B Kasl
B Kasl Degil

B Kasl
B Kash Degil

2021 2022 2023 2021 2022 2023
N=107 N=76 N=88 N=94 N=100 N=89

REKLAM
VERENLER

DERNEGI REKLAMCILAR DERNEG

BAU

Bahcesehir University
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CALISAN ROLU

2023 Effie odullu ve finalist TV reklamlarinda ¢alisan roliinde gosterilen kadin
ana karakterler gectigimiz sene ortalamasinin iizerinde (%40).

Calisan erkek ana karakter temsillerinde ise degisim gozlemlenmiyor.

2023 Effie TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin
Calisan Rol

B Calisan
Calisan
Degil
2019-2021 2022 2023
N=302 N=76 N=88

REKLAM
VERENLER
DERNEGI

rvd

2023 Effie TV Reklamlarinda
Erkek Ana Karakterin
Calisan Rolu

Calisan
Degil

2019-2021 2022 2023

N=283 N=100 N=89

‘ # UNSTEREOTYPE

B ALLIANCE
REKLAMCILAR DERNEG

4 M»BAU

Bahgesehir University
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BASKIN ORTAM

2023 Effie odullG ve finalist TV reklamlarinda, evde gosterilen kadin ana karakterlerin orani
bir 6nceki senenin altinda.

Diger yandan, ev ve is disindaki ortamlarda (kapali mekanlar, agikhava, hareket halindeki
araclar, vb.) resmedilen kadin ana karakterlerin oraninin gegcmise kiyasla daha ytksek oldugu
gorultyor. Erkek ana karakterlerde de benzer bir trend gozlemleniyor.

2023 Effie TV Reklamlarinda 2023 Effie TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Erkek Ana Karakterin
Baskin Ortami Baskin Ortami

2019-2021 2022 2023 2019-2021 2022 2023

N=302 N=76 N=88 N=283 N=100 N=89

rvd
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DERNEGI REKLAMCILAR DERNEGi Bahgesehir University
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EVi CEKIP CEVIREN ROLU

2023 Eftie odulla ve finalist TV reklamlarinda, evi ¢cekip ceviren rolindeki (6rn.
temizlik yapmak, yemek pisirmek, vb.) kadin ana karakterler gorinurltginde
gecmise kiyasla anlamli bir farklihk gozlemlenmiyor (+%1). Evi ¢ekip ceviren

erkek ana karakterlerin orani ise 2019-2021 diizeyinde gerceklesti (%6).

2023 Effie TV Reklamlarinda 2023 Effie TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Erkek Ana Karakterin
Evi Cekip Ceviren Rolu Evi Cekip Ceviren Rolu

Evi Cekip Evi Cekip
O Ceviren O Ceviren
Evi Cekip Evi Cekip
B Ceviren B Ceviren
Degil Degil
2019-2021 2022 2023 2019-2021 2022 2023
N=302 N=76 N=88 N=283 N=100 N=89

REKLAM
VERENLER

DERNEGI REKLAMCILAR DERNEG

rvd
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COCUKLARLA ETKILESIM

2023 Effie odullt ve finalist TV reklamlarinda, ¢ocuklarla etkilesim halinde
gosterilen kadin ana karakter orani gectigimiz senelerin altinda (%11).
Erkek ana karakter oraninda ise bir degisim gozlemlenmiyor.

2023 Effie TV Reklamlarinda 2023 Effie TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Erkek Ana Karakterin
Cocuklarla Etkilesimi Cocuklarla Etkilesimi

B Etkilesimde
B Etkilesim Yok

B Etkilesimde
B Etkilesim Yok

2019-2021 2022 2023 2019-2021 2022 2023
N=302 N=76 N=88 N=283 N=100 N=89

REKLAM
VERENLER

DERNEGI REKLAMCILAR DERNEG

BAU

Bahcesehir University

rvd
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KADININ BASKIN CINSIYET ROLU*

2023 Effie TV reklamlarinda, kadin ana karakterler en fazla kariyer kadini (%17) olarak temsil edilmeye
devam ediyor. Gectigimiz seneden farkli olarak, geleneksel disi kadinlar (%14) ilk 5 temsil arasinda.
Geleneksel olmayan aktivitelerde bulunan (6rn. araba satin almak, kredi cekmek, vb.) kadin temsilleri
bu kategoride degerlendiriliyor. Ayrica, varolan higbir cinsiyet roliinii yansitmayan kadinlarin (%8)

goriiniirliik kazanmasi ise reklamlardaki kadin temsillerinin cesitlendigine isaret ediyor.

2022 Effie TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Baskin Cinsiyet Rolu

N=76
Kariyer Kadini Otorite Figiirii Ev Kadini Cekicilikle Komik Kadin
Mesgul Kadin
2023 Effie TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Baskin Cinsiyet Rolu
N=88

Kariyer Kadini Siradan insan Otorite Figlirii Geleneksel Disi Hicbiri

*En fazla temsiliyete sahip ilk 5 baskin cinsiyet rolli raporlanmustir.
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ERKEGIN BASKIN CINSIYET ROLU*

2023 Effie TV reklamlarinda, erkek ana karakterlerin geleneksel rollerde temsil edilmeye devam
ettigi gortliyor. En yiiksek oranda otorite figiirii erkekler (%29) gériiniirliik kazaniyor. Bebekle
ilgilenmek, bulasik yikamak, vb. geleneksel disi rollerdeki erkek temsilleri bu senenin ilk 5'i arasinda

yer almiyor. Diger yandan, ev disindaki hayati ve aktiviteleri onceliklendiren erkek karakterler
en fazla gorunirlige sahip tasvirler arasinda.

2022 Effie TV Reklamlarinda
Erkek Ana Karakterin Baskin Cinsiyet RolG

N=100
Komik Adam Otorite Figiirii Siradan insan Geleneksel Disi Kariyer Erkegi

2023 Effie TV Reklamlarinda
Erkek Ana Karakterin Baskin Cinsiyet RolG

N=89

Otorite Figirii Siradan insan Komik Adam Capkin/Maco Ev Disindaki
Hayati Onceliklendiren

*En fazla temsiliyete sahip ilk 5 baskin cinsiyet rolii raporlanmustir.



Effie 2023 TV Reklamlarinda
Unli Kullanimi

22
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UNLU KULLANIMI

2023 Effie odullt ve finalist TV reklamlarinda Unlu kullanim oraninin
gectigimiz seneye yakin oldugu gorultyor (%45).

2023 Effie TV Reklamlarinda Unli Kullanims

%60

B Unli var
B Unli yok

2020-2021 2022 2023
N=406 N=180 N=177

REKLAM
VERENLER

DERNEGI REKLAMCILAR DERNEG

BAU

Bahcesehir University
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UNLU KULLANIMI

2023 Effie odulll ve finalist TV reklamlarinda, kadin Ginlti kullanim orani
gecen senenin altinda (-%9).

Unlii Kullanilan 2023 Effie TV Reklamlarinda
Ana Karakter Cinsiyet Dagilimi

%60

B Kadin Unli
B Erkek Unli

2020-2021 2022 2023
N=159 N=84 N=80
REKLAM ‘
I VERENLER #UNSTEREOTYPE «' 'b
Vd DERNEGI REKLAMCILAR DERNEGi ArbraNeE SS’ v EhcesehAU;Lerl
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UNLUNUN BASKIN CiNSIYET ROLU*

2023 Effie odulli ve finalist TV reklamlarinda, kadin linliiler en fazla otorite figiirii (%34)
ve kariyer kadini (19%) rollerinde gosteriliyor.

Erkek uinliiler ise otorite figlirii (%46) ve komik adam (%27) olarak resmediliyor.

2023 Effie TV Reklamlarinda Kadin Unliniin Baskin Cinsiyet Roli

%34
%19
%13
N=32
Otorite Figlirii Kariyer Kadini Komik Kadin
2023 Effie TV Reklamlarinda Erkek Unlinin Baskin Cinsiyet Roli
N=48

Otorite Figiirii Komik Adam Siradan insan

*En fazla temsiliyete sahip ilk 3 baskin cinsiyet rolli raporlanmustir.
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SONUC

1. 2023 Effie 6dilltu ve finalist TV reklamlarindaki ana karakterlerde kadin ve erkek dagilimi
esit olarak gerceklesti. Geleneksel olarak erkeklerle o&zdeslestirilen banka&finans
kategorisinde kadin ana karakter gorinurligud %60'a ulasti. TelekomUnikasyon ve
otomotiv reklamlarinda da benzer sekilde bir ivmenin yakalanmasi onem tasiyor.
2. 2023 Effie TV reklamlarinda agirlikh erkek disses kullanimi (%60) devam ederken kadin
disses kullaniminda gecgen seneki oranin korundugu goruldu (%37).
3. Reklam jinglelarinda kadin sesi agirligi devam ediyor. 2023 Effie Tv reklamlarinda sadece
kadin sesinin kullanildigi jingle orani %65.

4. 2023 Effie TV reklamlarinin cogunlugunda kadin ana karakterler 20'li yaslarinda
resmediliyor (%63). 50 yas ve Ustu kadin ana karakterler ise reklamlarda yok denecek kadar
az (%1). Sonuclar, reklamlardaki kadin temsillerinde yas ayrimciliginin varligina isaret ediyor.

5. Her 4 reklamdan 1’inde ileri yas karakterler goriliyor. Engeli olan karakterlerin orani ise

%2.

REKLAM
VERENLER

DERNEGI REKLAMCILAR DERNEG

BAU

Bahcesehir University
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SONUC

6. Buyulk beden tipine sahip kadin ana karakterler erkeklerin 10'da 1'i dizeyinde (%2) ve
kadin temsillerindeki sinirli beden cesitliligini yansitiyor.

7.Calisan roliindeki kadin ana karakterlerin orani 2022 Effie TV reklamlarinin Uzerinde
gercekleserek 2023'te %40'a ulasti. Bu baglamda, reklamlardaki calisan kadin temsiller:i
Turkiye'de kadinlarin istihdama katilim (%36,6) ve istihdam (%32,4) oraninin da Uzerinde
(TUIK Ocak 2024).

8. 2023 Effie TV reklamlarindaki kadin ana karakterler cogunlukla ilerici rollerde temsil
ediliyor: Kariyer kadinlan (%17), otorite figlrl kadinlar (%14), geleneksel disi rollerdeki
kadinlar (%14). Ayrica, tanimlar icinde yer alan higbir cinsiyet roline uymayan kadinlarin
orani %8. Bu da Effie TV reklamlarinda kadin temsillerindeki cesitliligin gostergelerinden
biri olarak gorilebilir.

9. Erkek ana karakterler ise agirlikli olarak geleneksel rollerde gosteriliyor: Otorite figir

(%29), komik adam (%21), capkin/maco (%7).

REKLAM
VERENLER

DERNEGI REKLAMCILAR DERNEG
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#EffieToplumsalCinsiyetEsitligiKarnesi2023
#EFFIETCE2023
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