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Giris

2018'den beri raporlanan Effie Awards Tiirkiye Toplumsal Cinsiyet Esitligi Karnesi Arastirmasi;
cesitlilik, esitlik ve kapsayicilik (DE&I) cercevesinde sektérel bir yol haritasi niteligindedir.
Bulgular, daha ilerici reklamlar icin rehber olarak kabul edilen Unstereotype Alliance 3P
Cercgevesi'yle (Gorinrlik, Bakis Acisi, Kisilik) uyumlu olarak raporlaniyor. Effie Awards Tiirkiye
Yarismasi'nda 6diil kazanan ve finale kalan televizyon reklamlarinin farkli toplumsal cinsiyet
esitligi parametreleri cercevesinde incelendigi arastirma, yillik olarak sektdrle paylasiliyor.
Boylece, reklamlarda yansitilan toplumsal cinsiyet rollerindeki ve temsiliyet dagilimlarindaki
trendleri gézlemlemeyi mimkdin kiliyor.

Arastirma kapsaminda bugiline kadar, 25 iiriin kategorisinde toplamda 1774 televizyon
reklami analiz edildi.



https://www.unstereotypealliance.org/en/resources/research-and-tools/3ps-unstereotype-marketing-communications-playbook

Yonetici Ozeti

2023 Effie Awards Tiirkiye Toplumsal Cinsiyet Esitligi Karnesi Arastirmasi kapsaminda 6dilli ve
finalist olmak tizere toplam 240 TV reklami kodlanmigtir. 14 TV filmi analiz disinda birakilmistir.
58 Effie odiillii, 168 finalist olmak tizere toplam 226 TV reklami tizerinden nihai analiz
gerceklestirilmistir.

Arastirmanin 6ne cikan bulgulan asagida siralanmistir:

1) 2023 sonuglari, Effie 6dulli ve finalist TV reklamlarinda kadin ve erkek ana karakterlerin
esit oranda temsil edildigini ortaya koyuyor. S6z konusu bulgu, 2007-2018 arasinda ortalama
%35 olarak raporlanan kadin ana karakter goriinirliginin 2019'dan itibaren bir istikrar
kazanarak ortalama %50 goriinirlik dizeyine yerlestigini gosteriyor. Dolayisiyla, her 2 Effie TV
reklamindan 1'inde hikayenin merkezinde kadin ana karakter var.

2) Son iki senenin Effie TV reklamlan incelendiginde, geleneksel olarak erkeklerle
ozdeslestirilen Banka&Finans, Telekomiinikasyon ve Otomotiv kategorisi reklamlarinda
kadin ana karakter gériiniirliigliniin 2019-2021 ortalamasinin lizerinde oldugu goériiliyor.
Banka&Finans reklamlarinda kadin ana karakter goriinirligi %37 iken 2022-2023 ortalamasi
%60'a, telekomiinikasyonda %23 iken %32'a, otomotivde %10 iken %19'a ylikselmis durumda.

3) Yardimc karakterlerdeki cinsiyet dagilimlarina bakildiginda, 2023 Effie TV reklamlarinda kadin
yardimci karakter orani %30, erkek yardimci karakter orani %22, kadin ve erkeklerin birlikte
yardimci karakter olarak kullanim orani ise %48 olarak bulgulandi. Diger bir deyisle, her 2 Effie
TV reklamindan 1'inde yardimci karakter olarak kadin ve erkek birlikte gériinirliik
kazaniyor. Son S senenin ortalamasina bakildiginda, kadin ana karakterlerin kullanildigi
reklamlarda sadece kadin yardimci karakterlerin kullanim orani %41 iken erkek ana karakterlerle
sadece erkek yardimci karakter kullanim orani %34. Dolayisiyla, kadin ana karakterlerin kadinlarla
resmedilme orani erkek ana karakterlerin erkeklerle resmedilme oraninin izerinde seyrediyor.

4) 2022'de Effie 6dilli ve finalist TV reklamlarinda kadin digses kullanimi 2007'den beri en
ylksek oranina ulasarak %38'e ylikselmisti. Bu senenin bulgularn, kadin digsesteki s6z konusu
ylkselisin korundugunu gésteriyor. 2023 Effie TV reklamlarindaki kadin digses orani %37.

5) Digses olarak kullanimlari erkeklere kiyasla daha distlk olan kadinlar, Effie 6dilli ve finalist TV
reklam jinglelarin ¢ogunlugunu seslendiriyor. Bu durum 2023'te de degismedi. Effie TV
reklamlarindaki jinglelarin %65'ini sadece kadinlar seslendiriyor.




Yonetici Ozeti

6) Gegctigimiz senelerden farkli olarak, 2023 Effie TV reklamlarinda kadin ana karakterler
agirlikh bekar olarak temsil ediliyor. Diger yandan, kadin ana karakterler giderek artan oranda
genglikleriyle gortinirlik kazaniyor. 2023 reklamlarindaki kadin ana karakterlerin %63'G 20'li
yaslarda, erkeklerde bu oran %45. Buna karsin, 50 yas lstii kadin ana karakterler yok
denecek kadar az (%1). Erkek ana karakterlerde de 50 yas isti orani gectigimiz yila kiyasla
daha dusik (%15'ten %11'e) ancak kadinlardan ¢ok daha yiiksek oranda gériinirlige sahipler.
TUIK 2023 verilerine gére, Tiirkiye'de 50 yas iisti kadinlarin genel kadin niifusuna orani %28, 50
yas Usti erkeklerin genel erkek niifusuna orani %25. Bu cerceveden degerlendirildiginde,
reklamlardaki cinsiyet temelli yas temsilleri Tiirkiye'nin degisen nifus gerceklerini yansitmiyor.

Ayrica, 2022 yilinda raporlanmaya baslanan ileri yas karakterlerin 2023 Effie TV reklamlarinda
%25 oraninda (+%4) gériiniirliie sahip oldugu gériiliiyor. ileri yas karakterlerin oldugu
reklamlarin %23'linde sadece ileri yas kadinlara, %38'sinde sadece ileri yas erkeklere, %$21'inde
ise hem kadinlara hem erkeklere yer veriliyor. Bu sonuglar, kadin temsillerinde erkeklerden daha
fazla yas aynmciliginin varligina isaret ediyor.

7) Effie TV reklamlarinda engelli temsillerinin orani 2022'de %1.4 iken 2023'te %2 olarak
bulgulandi. Bu sonug, uluslararasi 6dilli reklamlar Gzerine yapilan arastirma oranlariyla da
paralellik gosteriyor.

8) Biiylik beden kadin ana karakterlerin goriiniirliik oranindaki 2019'dan beri gézlemlenen
disus trendi devam ediyor: 2021'de %19, 2022'de %5, 2023'te %2. Son 3 senenin
ortalamasina bakildiginda, biiylik beden tipine sahip kadin ana karakterlerin orani %9, erkeklerin
orani ise %32. Blyiik beden kadin ana karakterlerin yarisi evde gosteriliyor ve diger beden tipine
sahip kadin karakterlerden daha fazla ev kadini olarak resmediliyor (Small beden kadin
karakterler arasinda ev kadini olanlar %5, medium beden kadinlarda %11, buyik beden
kadinlarda %23). Cinsiyetten bagimsiz olarak incelendiginde, ana karakterlerin %12'si buyuk
beden tipini yansitiyor.

9) 2023 Effie odilli ve finalist TV reklamlarinda, kadin ana karakterlerin calisan roliinde
gosterilme orani gectigimiz senenin Uzerine cikarak %40 olarak bulgulandi. Calisan
rolindeki kadin ana karakterlerde beyaz yakali temsilleri (%89) erkeklerden, erkek ana
karakterlerde mavi yakali temsilleri (%21) kadinlardan daha fazla.

10) isyerinde gosterilen kadin ana karakter orani ise gectigimiz seneyle benzer diizeyde
gerceklesti. 2023 Effie TV reklamlarinda kadin ana karakterlerin %16's1 isyerinde
gorulirken %40"1 evde, %18'i magaza ve restoran gibi kapali mekanlarda, %15'i agikhava
ortamlarinda ve %1‘i ulasim araclarinda resmediliyor. Evde (-%8), isyerinde (-%5) ve arag
icerisinde (-%4) gosterilen erkek ana karakter oranlar 2022 Effie bulgularinin altindayken kapali
mekanlarda (+%10) ve agikhavada (+%9) temsil edilme oranlari gegcen senenin iizerinde.




Yonetici Ozeti

11) 2023 Effie odulli ve finalist TV reklamlarinda, evi cekip ceviren rolindeki kadin ana
karakterlerin %38'i 20'li yaslardaki, %62'si ise 40'li yaslardaki temsillerden olusuyor. Erkek ana
karakterlerde ise evin diizeniyle ilgilenen, bulasik veya camasir yikayan erkek
temsillerinin tamami 40’l yaslarinda. Son 5 senenin Effie TV reklamlarina bakildiginda, evi
cekip ceviren roliindeki erkeklerin yaridan fazlasini (%55) geleneksel disi erkek temsilleri
olusturuyor. Onlan otorite figlri (%18) ve aile erkegi temsilleri (%9) takip ediyor.

12) 2023 Effie TV reklamlarinda ¢ocuklarla etkilesimdeki kadin ana karakterlerin yas kirilimlarina
bakildiginda; %10'unun 20'li yaglarda, %90'inin 40'li yaslarda oldugu gériiliyor. Son 5 senenin
ortalamalari cercevesinde, agirhkh olarak ev kadini (%41) ve siradan insan (%20)
tiplemeleri cocuklarla etkilesimde gosteriliyor. Erkek ana karakterlerde ise cocuklarla
etkilesimde gosterilenlerin %89'u 40'li yaslarda, %11'i elli yas ve lizerinde. Son &5 seneye
bakildiginda, en cok geleneksel disi erkekler (%29), otorite figiirleri (%22) ve aile erkegi
tiplemeleri (%19) cocuklarla etkilesim halinde resmediliyor.

13) 2023 Effie o6diilli ve finalist TV reklamlarinda, kadin ana karakterler cogunlukla ilerici
temsilleri yansitiyor: %17 kariyer kadini, %14 otorite figtirli, %14 geleneksel disi kadin.
Ayrica, arastirma kapsamindaki cinsiyet temsillerinin higbirine uymayan kadin ana
karakter orani %8. S6z konusu bulgu, kadin temsillerinin giderek cesitlendigine dair bir
gosterge olarak degerlendirilebilir. Buna karsilik, erkek ana karakterler agirhkli geleneksel
rollerde gosterilmeye devam ediyor: %29 otorite figiirii, %21 komik adam, %7
capkin/maco erkek.

14) 2023'te inli kullanim orani gectigimiz seneye yakin diizeyde (%45). Kadin tnliiler en cok
otorite figiirli (%34), kariyer kadini (%19) ve komik kadin (%13) rollerinde resmediliyor.
Erkek tnliiler ise agirlikh otorite figiirii (%46), komik adam (%27) ve siradan insan (%8)
tiplemeleriyle yansitiliyor.




Arastirmanin Kapsami ve Metolojisi

2023 Effie Awards Tirkiye'de 6diil alan ve finalist olan toplam 240 TV reklami kodlanmistir. 14 TV
reklami analiz disinda birakilmis ve toplamda 226 TV reklami lizerinden nihai analiz
gerceklestirilmistir. Analize dahil edilen reklamlarin 58'ini Effie 6dullii TV reklamlan, 168'ini
finalist TV reklamlar olusturmaktadir.

Arastirmanin glvenilirligini saglamak amaciyla, pilot asamasinda 6rnekleme dahil olan 47 TV
reklam filmi her iki kodlayici tarafindan kodlamistir. Pilot asama kodlamalarn lzerinden sonug
karsilastirmasi yapilmis ve uyumsuzluklar kodlayicilarin anlasmasi saglanarak giderilmistir. Geri
kalan TV reklam filmleri kodlayicilar arasinda paylastirilarak kodlama asamasi tamamlanmis ve
analize gegilmistir.







Gorunurluk

2023 Effie TV Reklamlarinda
Ana Karakter Karsilastirmasi

%57

B Kadin
W Erkek

2019-2021 2022 2023
N=585 N=176 N=177

2023 sonuglar, Effie odillii ve finalist TV reklamlarinda kadin ve erkek ana karakterlerin
esit oranda temsil edildigini ortaya koyuyor. S6z konusu bulgu, 2007-2018 arasinda ortalama
%35 olarak raporlanan kadin ana karakter gorlnirliginin 2019'dan itibaren bir istikrar
kazanarak ortalama %50 gorinirlik dizeyine yerlestigini gosteriyor. Dolayisiyla, her 2 Effie TV
reklamindan 1'inde hikayenin merkezinde kadin ana karakter var. Unstereotype Alliance
State of the Industry Report 2023'te yer alan global bulgular, 2019-2023 arasinda kadinlarin
reklamlarda ortalama %21-27 arasinda degisen oranlarda ana karakter olarak
kullanildigini gosteriyor. Bu cercevede degerlendirildiginde, Effie odilli ve finalist TV
reklamlarindaki kadin ana karakter oranlarinda 2019'dan bu yana goézlemlenen esitlik¢i kadin
temsiliyeti yoniindeki istikrarli degisim 6nemlidir. 2021 Cannes Lions reklamlarinda da Effie
Tirkiye reklamlarindakine benzer bir trend goézlemleniyor. 2006'da %33.9 olan kadin ana
karakter orani 2021'de %47.6 olarak bulgulanmis. Geena Davis Institute ve Google
isbirligiyle Youtube'daki reklam videolar {izerine yapilan arastirma, kadin ana karakterlerin yer
aldigi reklamlarin digerlerine gére %30 daha fazla gériintiilenme aldigini gosteriyor. S6z
konusu sonug, tiiketicilerin de talebinin daha esitlik¢i reklam igerikleri olduguna isaret ediyor.

2022-2023 Effie TV Reklamlarinda
Kategori Bazinda Ana Karakter

2019-2021 i
Ortalamasi

Otometiv Banka&Finans Telekomiinikasyon Ev Temizlik Saghk&Kisisel

N=27 N=15 N=22 ve Bakim Kerunma
N=27 N=23

Son 2 senenin Effie TV reklamlarina bakildiginda, geleneksel olarak erkeklerle 6zdeslestirilen
otomotiv,  banka&finans ve telekomiinikasyon kategorilerinde kadin ana karakterlerin
gorinirligiinde 2019-2021 ortalamalarina goére artis goézlemleniyor. Effie édulli ve finalist
otomotiv reklamlarinda kadin ana karakter orani %10'dan %19'a, banka&finans
reklamlarinda %37'den %60'a, telekomiinikasyon reklamlarinda %23'ten %32'ye ylikseldi.
Diger yandan, her 3 ev temizlik ve bakim kategorisi reklamindan 1'inde erkek ana
karaktere yer veriliyor. Saglik ve kisisel korunma Uriinleri (6rn. vitaminler, gida takviyeleri,
bebek bezleri, vb.) reklamlarindaki erkek gériinirligi de neredeyse 4 kat artmis durumda.
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https://www.unstereotypealliance.org/sites/default/files/2024-02/STATE%20OF%20THE%20INDUSTRY%202023%20%28FINAL%29.pdf
https://www.unstereotypealliance.org/sites/default/files/2024-02/STATE%20OF%20THE%20INDUSTRY%202023%20%28FINAL%29.pdf
https://www.thinkwithgoogle.com/future-of-marketing/management-and-culture/diversity-and-inclusion/gender-representation-media-bias/
https://www.thinkwithgoogle.com/future-of-marketing/management-and-culture/diversity-and-inclusion/gender-representation-media-bias/

Gorunurluk

2022-2023 Effie TV Reklamlarinda Kategori Bazinda Ana Karakter

B Kadin
B Erkek

Online/Offline Kart Odeme Dayamikl Egya & Tath Tuzlu Buzdolab: Igecek
Perakende Sistemleri ve Kiigiik Ev Aletleri Atigtirmaliklar Atistirmaliklan,
& Pazar Yeri Sadakat Programlan Dondurulmug N=22
N=12 N=25 Gida,
fimal =tz Deondurma
N=10

...... 2019-2021 Ortalamasi

2022-2023 Effie ortalamalarina bakildiginda, karth 6deme sistemleri&sadakat programlar ve
dayanikli esya&kiiciik ev aletleri kategorilerine ait reklamlarda kadin goérinirligiinin, buzdolabi
atistirmaliklari, dondurulmus gida, dondurma ve icecek kategorilerine ait reklamlarda erkek
gorindrliginin artigr goéze carpiyor. Online/offline perakende ve tatli tuzlu atistirmahk
kategorisi reklamlarindaki ana karakterlerin cinsiyet dagilimlarinda kayda deger bir degisim
gozlenmiyor.

2023 Effie TV Reklamlarinda
Yardima Karakter

Bl Kadin Yrd. Karakter
I Erkek Yrd. Karakter
B Kadin&Erkek Yrd. Kar.

2019-2021 2022 2023
N=355 N=143 N=128

Yardimci karakterlerdeki cinsiyet dagilimlarina bakildiginda, 2023 Effie TV reklamlarinda
cogunlukla kadin ve erkekler birlikte yardimci karakter olarak kullaniliyor (%48). Son 5
senenin ortalamasina bakildiginda, kadin ana karakterlerin kullanildigi reklamlarda sadece
kadin yardimci karakterlerin kullanim orani %41 iken erkek ana karakterlerle sadece erkek
yardimci karakter kullanim orani ise %34. Diger bir deyisle, sadece kadin karakterlerin
gorindrlik kazandigi Effie TV reklamlari sadece erkeklere yer verilenlere goére oransal olarak
daha fazla karsimiza ¢ikiyor.



Gorunurluk

2023 Effie TV Reklamlarinda Disses

B Kadin Digses
B Erkek Digses
I Kadin&Erkek Digses

2019-2021 2022 2023
W=5687 N=192 N=184

2022'de Effie 6dilli ve finalist TV reklamlarinda kadin digses kullanimi 2007'den beri en yiiksek
oranina ulasarak %38'e yiikselmisti. Bu senenin bulgularn, kadin digsesteki s6z konusu
ylikselisin korundugunu gésteriyor. 2023 Effie TV reklamlarindaki kadin digses orani %37.

Kantar tarafindan gercgeklestirilen Gender Unstereotype Metric 2023 Arastirmasi sonuclari,
tiiketicilerin “reklamdaki kadin karakter(ler)in baskalari icin olumlu rol model
olusturduguna” dair algisinin en cok kadin digses kullanimi ve reklam hikayesinin
merkezinde kadin karaktere yer verilmesiyle tesvik edildigini ortaya koyuyor. Bu baglamda;
kadin digses kullanimi sadece reklam hikayesinin kadin perspektifinden anlatildigini pekistiren
bir unsur degil ayni zamanda olumlu kadin temsillerine dair tlketici algisini da sekillendiren bir
faktor olarak karsimiza ¢ikiyor.

2023 Effie TV Reklamlarinda Jingle
Seslendirenin Cinsiyeti

B Kadin Jingle Sesi
B Erkek Jingle Sesi
[ Kadin&Erkek Jingle Sesi

2019-2021 2022 2023

N=379 N=101 N=136

Gecmis akademik arastirmalar, mizigin reklam begenilirligi ve tiketicilerin satin alma niyeti
izerinde etkisi olan gii¢cli bir uyaran oldugunu ve jingle kullaniminin _marka ve reklam
hatirlanirhd) Gzerindeki etkisini ortaya koyuyor. Reklam jinglelarinda agirlikli kadin sesi kullanimi
devam ediyor. Jingle kullanilan 2023 Effie TV reklamlarinin %65'inde sadece kadin sesi var.



https://www.tandfonline.com/doi/epdf/10.1080/16522354.2022.2153235?needAccess=true
https://www.tandfonline.com/doi/epdf/10.1080/16522354.2022.2153235?needAccess=true

Cesitlilik & Kapsayicilik:
Yas, Beden, Engellilik

Effie TV reklamlarinda kadin ana karakterler giderek artan oranda genclikleriyle goriinirlik
kazaniyor. 2023 reklamlarindaki kadin ana karakterlerin %63'li 20'li yaslarda, erkeklerde bu
oran %45. Buna karsin, 50 yas listii kadin ana karakterler yok denecek kadar az (%1).
Forbes 50 yas listli kadinlan satin alma gliclerinin yiiksekligi, tiketici harcamalarindaki payi ve
aktif yasam tarzlarn sebebiyle “stiper tliketici” olarak tanimliyor ve gelecek on yil icerisinde en
fazla buytyecek nifus segmenti oldugunun altini giziyor. Ancak, pazarlama biitgelerinin sadece
%5-10 arasinda degisen kisminin S0 Ustl tiketicilere yonelik harcandigr goriliyor. Hal
boyleyken; reklamlarda neredeyse goériinmez kilinan 50 yas Usti kadinlar, sadece
kapsayicilik sorunu olarak degil ayni zamanda bir pazarlama sorunu olarak da
degerlendirilmelidir.

Erkek ana karakterlerde de 50 yas Ustii orani gectigimiz yila kiyasla daha distk (%15'ten %11'e)
ancak kadinlardan cok daha yiiksek oranda gériinirlige sahipler. TUIK 2023 verilerine gore,
Tirkiye'de 50 yas Ustii kadinlarin genel kadin niifusuna orami %28, 50 yas listii erkeklerin
genel erkek niifusuna orani %25. Kisacasi, reklamlardaki cinsiyet temelli yas temsilleri
Tirkiye'nin degisen niifus gergeklerini yansitmiyor.

2023 Effie 2023 Effie
TV Reklamlarinda TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Yasi Erkek Ana Karakterin Yas:

W 18-34 Yas
W 35-49 Yas
W 50+ Yas

W 18-34 Yas
B 35-49 Yas
W 50+ Yas

2019-2021 2022 2023 2019-2021 2022 2023
N=302 N=76 N=88 N=283 N=100 N=8%

2023 Effie TV reklamlaninda ileri yas (60+) karakterlerin oraninin %25 (+%4) oldugu
goriilliyor. Global reklamlarda 60 yas listi sadece %4 oraninda temsil ediliyor. Bu anlamda, Effie
Tirkiye sonuglan dinyadaki reklamlara gére daha olumlu bir tabloyu yansitiyor. 60+ karakterlerin
oldugu reklamlarin %23'tinde sadece kadinlara, %38'sinde sadece erkeklere, %21'inde ise
hem kadinlara hem erkeklere yer veriliyor. Bu sonuclar, kadin temsillerinde erkeklerden
daha fazla yas ayrimciliginin varligina isaret ediyor.

Ayrica, Effie TV reklamlarinda engelli temsillerinin orani 2022'de %1.4 iken 2023'te %2
olarak bulgulandi. Bu sonug, uluslararasi 6diilli reklamlar lizerine yapilan arastirma oranlariyla da
paralellik gosteriyor.

2023 Effie TV Reklamlarinda 2023 Effie TV Reklamlarinda
ileri Yas Karakterler Engelli Karakterler

M ileriYas B Engelli

lleri Yas Engelli

= Degil L Degil
2022 2023 2022 2023
N=214 N=215 N=214 N=209

*lleri yag (6o yag Gzeri) ve engelli bireyler 2022 yilinda kodlanmaya baglarmgtir.

10


https://www.campaignasia.com/article/over-60s-make-up-just-4-of-people-in-global-ads/488058
https://geenadavisinstitute.org/research/purpose-driven-progress-advancing-on-screen-diversity-and-inclusion-through-accountability/
https://www.forbes.com/sites/njgoldston/2018/08/21/how-to-harness-the-untapped-spending-power-of-the-50-ish-super-consumer/?sh=5b50566b16db

Cesitlilik & Kapsayicilik:
Yas, Beden, Engellilik

Son 3 seneye bakildiginda, Effie 6dilli ve finalist TV reklamlarinda biiylik beden kadin ana
karakterlerin goriiniirliik orani giderek diisiiyor. 2023'te kadin ana karakterlerin sadece
%2'si buyiik beden tipini yansitiyor. Diger taraftan, buytik beden erkek ana karakterlerin
temsiliyeti kadinlarin 10 kati (%21). Cannes Lions reklamlarinda da biiyiik beden karakterlerde
benzer bir diislis trendi gdézlemleniyor (2019'da %7.2 iken 2021'de %5.6).

Son 3 senenin ortalamasina bakildiginda ise, biiylik beden tipine sahip kadin ana karakterlerin
orant %9, erkeklerin orani ise %32. Bliylik beden kadin ana karakterlerin yarisi evde
gosteriliyor ve diger beden tipine sahip kadin karakterlerden daha fazla ev kadini olarak
resmediliyor (Small beden kadin karakterler arasinda ev kadini olanlar %5, medium beden
kadinlarda %11, biyik beden kadinlarda %23). Cinsiyetten bagimsiz olarak incelendiginde, ana
karakterlerin %12'si biiylik beden tipini yansitiyor.

2023 Effie 2023 Effie
TV Reklamlarinda TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Erkek Ana Karakterin
Beden Olciisii Beden Olciisii

[l Biiyik Beden
Il Diger

M Biiyiik Beden
I Diger

2021 2022 2023 2021 2022 2023
N=107 N=7é N=88 N=Sd N=100 N=89

Geleneksel olarak erkeklerle 6zdeslestirilen kash viicut tipleriyle temsil edilen kadin ana
karakter oran1 2023 Effie TV reklamlarinda %10 olarak bulgulandi. Erkek ana karakterlerde de
benzer bir oran var (%12). Effie TV reklamlarinda kash viicuda sahip erkek ana karakterlerde
2021'den beri bir diislis trendi gozlemleniyor.

2023 Effie 2023 Effie
TV Reklamlarinda TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Erkek Ana Karakterin
Beden Kas Orani Beden Kas Oram
N %87 %90

B Kash
B Kash Degil

B Kash
B Kasl Degil

2021 2022 2023 2021 2022 2023
WN=107 N=76 N=88 N=94 N=100 N=8%

Reklamlarda farkl yas gruplarinin ve beden tiplerinin temsil edilmesi, global reklam sektériiniin
cesitlilik ve kapsayicilik glindemlerinin basinda geliyor. MullenLowe UK Chief Creative Officer’i
Nicky Bullard, pazarlamacilarin geng tiketicileri yatirm yapma konusunda daha degerli
buldugunu ve tiketim harcamalarinin yarisindan daha fazlasina katki saglayan 50 yas st
tuketicileri g6z ardi ettiginin altini ¢iziyor. Yakin dénem akademik calismalar, reklamlarda
cesitlilik iceren temsillere (yas, guzellik, beden tipi, cinsiyet, irk ve etnik kdken, engellilik, cinsel
yonelim) yer vermenin tiketicilerin aidiyet ve 6z giiven duygularini tetikledigini, olumsuz
stereotiplerin sorgulanmasina yol agtigini, reklamin dikkat cekiciligini ve reklama/markaya/
urtine yonelik tlketici tutumunu etkiledigini gosteriyor.
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https://geenadavisinstitute.org/research/purpose-driven-progress-advancing-on-screen-diversity-and-inclusion-through-accountability/
https://www.mullenlowe.co.uk/old-is-gold-why-the-creative-industry-shouldnt-overlook-the-over-50s
https://www.mullenlowe.co.uk/old-is-gold-why-the-creative-industry-shouldnt-overlook-the-over-50s
https://link.springer.com/article/10.1007/s11747-023-00994-8

Reklamda Kadinin
Calisan Rolu ve Baskin Ortami

2023 Effie odilli ve finalist TV reklamlarinda, kadin ana karakterlerin galisan roliinde
gosterilme orani gectigimiz senenin lizerine cikarak %40 olarak bulgulandi. Calisan
rolindeki kadin ana karakterlerde beyaz yakali temsillerinin (%89) erkeklerden, erkek ana
karakterlerde mavi yakali temsilleri (%21) kadinlardan daha fazla oranda oldugu gézlemleniyor.

2023 Effie TV Reklamlarinda 2023 Effie TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Erkek Ana Karakterin
Calisan Roli Calisan Roll

M Calisan B Calisan
Caligan Caligan
W Degi W Degi
2019-2021 2022 2023 2019-2021 2022 2023
N=302 N=76 N=88 N=283 N=100 N=89

isyerinde gosterilen kadin ana karakter orani ise gectigimiz seneyle benzer diizeyde gergeklesti.
2023 Effie TV reklamlarinda kadin ana karakterlerin %16's1 isyerinde gériiliirken %40
evde, %18'i magaza/restoran gibi kapali mekanlarda, %15'i acikhava ortamlarinda ve %1’i
ulasim araclarinda (6rn. araba, motorsiklet, vb.) resmediliyor. Evde (-%8), isyerinde (-%5) ve
arag icerisinde (-%4) gosterilen erkek ana karakter oranlari 2022 Effie bulgularinin altindayken
kapali mekanlarda (+%10) ve acikhavada (+%9) temsil edilme oranlari gegen senenin iizerinde.

Kadin ana karakterler erkeklerden daha yiiksek oranda evde gosterilirken (%40'a %24),
erkek ana karakterler kadinlardan daha yiiksek oranda isyerinde (%21'e %16) ve
acikhavada (%29'a %15) resmediliyor.

2023 Effie TV Reklamlarinda 2023 Effie TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Erkek Ana Karakterin
Baskin Ortam Baskin Ortami

B Ev B Ev
B isyeri B isyeri
M Diger [ Diger
2019-2021 2022 2023 2019-2021 2022 2023
N=302 N=76 N=88 N=283 N=100 N=89
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Ev isleri ve Cocuklarla iliskiler

2023 Effie odilli ve finalist TV reklamlarinda, evi cekip c¢eviren roliindeki kadin ana
karakterler neredeyse erkeklerin 3 kati oraninda (%15'e %6). Cannes Lions reklamlarinda ev
isleriyle ugrasan karakter temsillerinde cinsiyet temelli farka rastlanmiyor.

Evi cekip ceviren roliindeki kadin ana karakterlerin %38‘i 20'li yaslardaki, %62'si ise 40'li
yaslardaki temsillerden olusuyor. Erkek ana karakterlerde ise evin diizeniyle ilgilenen,
bulasik veya camasir yikayan erkek temsillerinin tamami 40'lh yaslarinda. Dolayisiyla,
reklamlarda ev isleriyle ilgilenen gen¢ erkeklere rastlanmiyor. Son 5 senenin Effie TV
reklamlarina bakildiginda, evi ¢ekip ceviren roliindeki erkeklerin yaridan fazlasini (%55)
geleneksel disi erkek temsilleri olusturuyor. Onlar otorite figiri (%18) ve aile erkegi
temsilleri (%9) takip ediyor.

2023 Effie TV Reklamlarinda 2023 Effie TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Erkek Ana Karakterin
Evi Cekip Ceviren Roly Evi Cekip Ceviren Roly

Evi Cekip Evi Cekip
u Ceviren - Ceviren
Evi Cekip Evi Cekip
Il Ceviren B Ceviren
Degil Degil
2019-2021 2022 2023 2019-2021 2022 2023
N=302 N=7& N=88 N=283 N=100 N=8%

2023 Effie TV reklamlarinda ¢ocuklarla etkilesimdeki kadin ana karakterlerin yas kirilimlarina
bakildiginda; %10'unun 20'li yaslarda, %90'inin 40'li yaslarda oldugu gériiliiyor. Son S senenin
ortalamalari gergevesinde, agirlikli olarak ev kadini (%41) ve siradan insan (%20) tiplemeleri
cocuklarla etkilesimde gosteriliyor. Erkek ana karakterlerde cocuklarla etkilesimde
gosterilenlerin %89'u 40'l yaslarda, %11'i elli yas ve lizerinde. Ev isleriyle ilgilenen genc¢
erkek temsilleri olmadigi gibi ¢ocuklarla etkilesim halinde gen¢ erkeklere de rastlanmiyor.
Son 5 seneye bakildiginda, en ¢cok geleneksel disi erkekler (%29), otorite figiirleri (%22) ve
aile erkegi tiplemeleri (%19) cocuklarla etkilesim halinde resmediliyor.

2023 Effie TV Reklamlarinda 2023 Effie TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Erkek Ana Karakterin
Cocuklarla Etkilesimi Cocuklarla Etkilesimi

[ Etkilesimde
B Etkilesim Yok

[ Etkilesimde
B Etkilesim Yok

2019-2021 2022 2023 2019-2021 2022 2023
N=302 N=76 N=88 N=283 N=100 N=89
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https://geenadavisinstitute.org/research/purpose-driven-progress-advancing-on-screen-diversity-and-inclusion-through-accountability/

Reklamda Baskin Cinsiyet Rolleri:
Erkekler Geride mi Birakiliyor?

2023 Effie odilli ve finalist TV reklamlarinda, kadin ana karakterler ¢ogunlukla ilerici
temsilleri yansitiyor: %17 kariyer kadini, %14 otorite figtirii, %14 geleneksel disi kadin.
Ayrica, arastirma kapsamindaki cinsiyet temsillerinin hi¢birine uymayan kadin ana karakter orani
%8. SOz konusu bulgu, kadin temsillerinin giderek c¢esitlendigine dair bir gdsterge olarak
degerlendirilebilir.

2022 Effie TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Baskin Cinsiyet Roli

%13 [ZE) %12
%8
N=7&
Kariyer Kadini Otorite Figlirii Ev Kadimi Cekicilikle Komik Kadin
Mesgul Kadin

2023 Effie TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Baskin Cinsiyet Roli

w1 el %14 %14

%8
N=88
Kariyer Kadini Siradan Insan Otorite Figlirli Geleneksel Digi Higbiri

*En fazla temsiliyete sahip ilk 5 baskin cinsiyet roli raporlanmigtir

Kadinlar ge¢mise kiyasla daha ilerici rollerde resmedilirken erkek ana karakterler agirhkh
olarak geleneksel rollerde gosterilmeye devam ediyor: %29 otorite figiiri, %21 komik
adam, %7 capkin/maco erkek.

2022 Effie TV Reklamlarinda
Erkek Ana Karakterin Baskin Cinsiyet Rolii

Komik Adam Otorite Figiirli Siradan Insan Geleneksel Di Kariyer Erkegi

2023 Effie TV Reklamlarinda
Erkek Ana Karakterin Baskin Cinsiyet Rolii

%26

Yol
%7

Otorite Figlird Siradan Insan Kemik Adam Gapkin/Mage Ev Digindaki
Hayati Oneceleyen

*En fazla temsiliyete sahip ilk 5 baskin cinsiyet roli raporlanmigtr

2024'te IPSOS tarafindan yapilan arastirma, GenZ erkeklerin ayni yas grubu kadinlara gére
esitlik konusunda daha muhafazakar goériislere sahip olduguna dikkat cekiyor. “Kadinlara
yonelik esitligi tesvik etme noktasinda o kadar ileri gittik ki erkeklere aynimcilik uygular hale
geldik” ciimlesine katilan GenZ erkek ve kadinlar arasinda %20'lik bir fark oldugu gériliyor.
Benzer sekilde Economist’te cikan yakin tarihli bir arastirma makalesi, 18-29 yas arasi
erkeklerin diinya goriislerinin 6nceki jenerasyona gore muhafazakarlasirken kadinlarin
daha liberal goriisleri benimsedigini ortaya koyuyor. Kisacasi gen¢ kadin ve erkeklerin
diinyaya bakislan giderek birbirinden uzaklasiyor. Bu durum esitlige bakislarinda da gériinir
hale geliyor.

Bu cerceveden degerlendirildiginde, reklamlarda kadinlar kadar erkeklerin de ilerici
temsillerle yansitilmasi konusu merkeziyet kazaniyor. Genc erkek tiiketicilere reklamlar
vasitasiyla geleneksel disi rol modeller sunulmasi sektériin dncelikleri arasinda degerlendirilmesi
gerekiyor. Ozellikle hedef kitlesi geng tiiketiciler olan iiriin kategorilerindeki (6rn. icecek,
atistirmaliklar) reklamlarda, markalarin ilerici erkeklik temsillerini de glindemlerine almasi
6nem arz ediyor.


https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/news/documents/2024-03/International-Womens-day-2024-report.pdf
https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/news/documents/2024-03/International-Womens-day-2024-report.pdf
https://www.economist.com/international/2024/03/13/why-the-growing-gulf-between-young-men-and-women

Reklamlarda Unli Kullanimi
ve Unlulerin Cinsiyet Rolleri

2023'te (inlii kullanim orani gectigimiz seneye yakin diizeyde (%45) gerceklesti. Unlii kullanimi
olan reklamlarda %40 kadin %60 erkek iinliye yer verilmis. Kadin inli kullaniminin
gectigimiz senelerin altinda oldugu gériiliyor.

2023 Effie TV Reklamlarinda Unli Kullanimi

B Unlii var

W Unlii yok
2020-2021 2022 2023
N=406 N=180 N=177

Unli Kullanilan 2023 Effie TV Reklamlarinda
Ana Karakter Cinsiyet Dagilimi
B Kadin Unlii
B Erkek Unli

2020-2021 2022 2023

N=159 N=84 N=80

Kadin iinliiler en ¢cok otorite figiirii (%34), kariyer kadini (%19) ve komik kadin (%13)
rollerinde resmediliyor. Erkek {linliiler agirlikh otorite figiirii (%46), komik adam (%27) ve
siradan insan (%8) tiplemeleriyle yansitiliyor.

2023 Effie TV Reklamlarinda Kadin Unliiniin Baskin Cinsiyet Roli

%34

%19
%13
N=32
Otorite Figiirii Kariyer Kadini Komik Kadin
2023 Effie TV Reklamlarinda Erkek Unlinin Baskin Cinsiyet Roli
%46
%27 %8
N=48
Otorite Figiirii Komik Adam Siradan insan

*En fazla temsiliyete sahip ilk 3 baskin cinsiyet rolii raporlanmigtir.



Uygulamaya Yonelik Oneriler

Unstereotype Alliance 3P (Gériiniirlik/Presence, Bakis Agisi/Perspective, Kisilik/Personality)
Pazarlama lletisimi Cercevesi temelinde degerlendirildiginde, daha ilerici reklam igerikleri
uretmek acisindan asagidaki aksiyon alanlari 6ne ¢ikiyor:

1) Effie TV reklamlarinda kadin ana karakter gorundrliginde esitlikci bir diizeye erisildigi
gozlemleniyor. Erkeklerin ve kadinlarin agirlikli temsil edildigi triin kategorilerde de benzer bir
esitlikci yaklagimin benimsenmesi 6nem tasiyor (6rn.otomotiv, banka&finans, telekominikasyon,
ev temizlik ve bakim, saglk drinleri, vb.). Bu cerceveden degerlendirildiginde, reklam
temsillerinde kadinlarin goériinirlik dizeyi kadar “nasil gorinirlik kazandiklarina” da dikkat
etmek gerekiyor.

2) 50 yas Ustu kadinlarin ana karakter olarak kullanimi ve kadinlarin daha fazla cesitlilik iceren
beden tipleriyle temsili sektoriin temel 6ncelikleri arasinda degerlendirilmelidir.

3) Engeli olan bireylerin ve ileri yas gorinirligini artirmak reklamlar daha kapsayici hale
getirmek agisindan 6nem arz ediyor.

4) Ev isleriyle ugrasan ve cocuklarla etkilesim icinde olan erkek ana karakterlerin reklamlarda
gorinirliginin artmasi gerekiyor. Bu konunun, ev igi is ylkinin paylasiimasi ve esitlikgi
ebeveynlik pratiklerine dair olumlu rol modellerin reklamlar vasitasiyla tiketicilerle
bulusturulmasi agisindan degerlendirilmesi gerekiyor.

5) Reklamlarda kadin digses kullaniminda 2022'de yakalanan yiikselis trendinin devam ettirilmesi
gerekiyor. Digsesin reklam hikayesinde kimin bakis agisinin yansitildigina dair temel
parametrelerden biri oldugu unutulmamaldir.

6) Effie TV reklamlarinda kadinlarin ilerici rollerle temsil edilirken erkek ana karakterlerin
kadinlara gére daha az cesitlilik barindiran ve geleneksel rollerde resmedildigi goriliyor. Erkek
ana karakterlerin reklamlarda geleneksel disi rollerde gosterilmesi, geng erkeklerin tutumlarini
esitlik¢i yonde etkileme glicl agisindan dikkate alinmahdir.
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https://www.unstereotypealliance.org/en/resources/research-and-tools/3ps-unstereotype-marketing-communications-playbook
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