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Arastirmanin Yontemi

. 2022 Effie Yarismasi'nda 6dilli ve finalist olmak Gzere toplam 243 TV
reklami kodlanmistir.

. 15 TV filmi analiz disinda birakilmis ve toplamda 228 TV reklami
Uzerinden nihai analiz gerceklestirilmistir.

. Analize dahil edilen 228 TV filmi icerisinde Effie 6dulli TV reklam
sayisi 117, finalist TV reklam sayisi ise 111 olarak belirlenmistir.

. Analiz disinda birakilma kriterleri su sekilde tanimlanmistir:
- Ana karakter cocuksa,
- Ana karakter animasyon/cizgi film karakteriyse,

- Ana karakter evcil/vahsi hayvansa.



ANA KARAKTER

2022 Eftie odulla ve finalist TV reklamlarinda, kadin ana karakter kullanimi gectigimiz t¢ sene ortalamasinin
altinda seyretmektedir (%52'ye %43). Bu sonucu, bir trend olarak degerlendirmek simdilik mimkin degildir.

2022 Effie TV Reklamlarinda
Ana Karakter Karsilastirmasi

B Kadin
B Erkek

2019-2021 2022
N=585 N=176
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URUN KATEGORISI

Geleneksel olarak erkeklerle 6zdeslestirilen Banka & Finans ve Telekomiinikasyon TV reklamlarindaki
kadin ana karakter goriiniirliigii artiyor. Ev Temizlik & Bakim kategorisinde her 3 reklamdan 1’inde
erkek ana karakter var. Saglik & Kisisel Korunma kategorisinde de erkek gorintrltigu artiyor (%5ten %18'e)

2022 Effie TV Reklamlarinda
Kategori Bazinda Ana Karakter

B Kadin
B Erkek

2019-
2021
Banka ve Finans Telekomiinikasyon Ev Temizlik Saglk &
N=8 N=5 ve Bakim Kisisel Korunma
N=13 N=17
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URUN KATEGORISI

2022 Effie TV Reklamlarinda Kategori Bazinda Ana Karakter

%100

B Kadin
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YARDIMCI KARAKTER

2022 Effie odullu ve finalist TV reklamlarinda kadinlarin yardimci karakter olarak kullanimi, gectigimiz Ug

sene ortalamasinin Gzerinde gerceklesti. Neredeyse her 2 reklamdan 1’inde kadin yardimci karakter var.

2022 Effie TV Reklamlarinda
Yardima Karakter Karsilastirmasi

B Kadin Yrd. Karakter
B Erkek Yrd. Karakter
1 Kadin&Erkek Yrd. Kar.

2019-2021 2022 Effie
N=355 N=143
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DISSES

2022 Eftie odulla ve finalist TV reklamlarinda, kadin digses kullanimi simdiye kadarki
en yliksek oranina eriserek %38 olarak gerceklesti.
Gectigimiz Ug seneki kadin dis ses ortalamasi %24 idi.

2022 Effie TV Reklamlarinda
Disses Karsilastirmasi

B Kadin Disses
B Erkek Disses
| Kadin&Erkek Digses

2019-2021 2022
N=687 N=192
REKLAM
l VERENLER ‘
Vd DERNE G I REKLAMCILAR DERNEGi BAU

Bahcesehir University



JINGLE

Effie 6dUlli ve finalist TV reklamlarinin jinglelarindaki agirlikh kadin sesi kullanimi 2022'de de devam etti.
2019-2021 arasinda kadinlarin seslendirdigi jingle orani %54 iken 2022'de %62'ye yukseld..

2022 Effie TV Reklamlarinda Jingle
Seslendirenin Cinsiyeti Karsilastirmasi

B Kadin Jingle Sesi
B Erkek Jingle Sesi
| Kadin&Erkek Jingle Sesi

2019-2021 2022
N=379 N=101
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MEDENI DURUM

2022 Effie 6dullt ve finalist TV reklamlarinda kadin ana karakterlerin neredeyse
yarisi evli olarak resmediliyor. Bu oran 2007'den beri farkllik gostermiyor.
Evli erkek karakter temsiliyeti gectigimiz li¢c senenin tzerinde (%27'den %37'ye).

2022 Effie 2022 Effie
TV Reklamlarinda TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Erkek Ana Karakterin
Medeni Durumu Medeni Durumu

B Evli
B Evidegi

B Evli
B Evidegi

2019-2021 2022 2019-2021 2022
N=265 N=68 N=254 N=78
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YAS

2022 Eftie odulla ve finalist TV reklamlarindaki 50 yas iistii kadin ana karakter orani
gectigimiz lic sene ortalamasinin altinda (%9'a %3). Ge¢cmiste 50 yas Ustu erkek ana
karakterlerin orani kadinlarin 2 kati iken, 2022'de bu oran 5 kata ytkseld..

Diger yandan, 35-49 yas kadin ve erkek ana karakterler 2022 Effie TV reklamlarinda
daha yiiksek oranlarda gériiniirliik kazand.

2022 Effie 2022 Effie
TV Reklamlarinda TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Yasi Erkek Ana Karakterin Yasi

B 18-34 Yas
B 35-49 Yas
] 50+ Yas

B 18-34 Yas
B 35-49 Yas
1 50+ Yas

2019-2021 2022 2019-2021 2022
N=302 N=76 N=283 N=100
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ILERI YAS & ENGELLILIK*

2022 Effie odullt ve finalist TV reklamlarindaki tim karakterler dikkate alindiginda,
ileri yas bireylerin goriiniirliigii %21'dir. Bu oran, 2021 Cannes Lions reklamlarinda %6.

Engelli bireylerin ise %1.4 oraninda temsil edildigi bulguland..
Bu oran, 2021 Cannes Lions reklamlariyla benzerlik gosteriyor (%1.3).

2022 Effie TV Reklamlarinda 2022 Effie TV Reklamlarinda
lleri Yas Karakterler Engelli Karakterler

%98,6

B ileri Yas B Engelli
ileri Yas Engelli
O Degil O Degil
%1,4
2022 2022
N=214 N=214

*lleri yas (60 yas lzeri) ve engelli bireyler 2022 yilinda kodlanmaya bagslamistir.
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BEDEN OLCUSU

2022 Effie o6dullt ve finalist TV reklamlarinda biliylik beden kadin ana karakterlerin gériiniirliigi
oldukga sinirli (%5). BlyUk beden erkek ana karakterler cok daha yiksek oranda temsil ediliyor (%42).

2022 Effie
TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin
Beden Olciisi;

Blylk Beden

O yD il
egi

B Blylk Beden

2020 2021 2022

N=107 N=107 N=76
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2022 Effie
TV Reklamlarinda
Erkek Ana Karakterin
Beden Olciisi;

Blylk Beden
Degil
B Blyik Beden

2020 2021 2022

N=96 N=94 N=100
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BEDEN OLCUSU

2022 Effie odullt ve finalist TV reklamlarinda, kasli viicuda sahip kadin ana karakterlerin

gorundurlikleri erkeklere gore daha dislk (%13'e %22).

2022 Effie
TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin
Beden Kas Orani

B Kasl
B Kasl Degil

2020 2021 2022

N=107 N=107 N=76
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2022 Effie
TV Reklamlarinda
Erkek Ana Karakterin
Beden Kas Orani

B Kash
B Kash Degil

2020 2021 2022

N=96 N=94 N=100
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GIYINIKLIK DERECESI

2022 Effie o6dullt ve finalist TV reklamlarinda her 2 kadindan 1'i viicudunun bir kismini acikta
birakan kiyafetlerle gortntrltk kazaniyor. Bu oran gectigimiz li¢ senenin ortalamasinin tzerinde
(%38'den %53'e) ve erkek ana karakterlere kiyasla 7 kat daha fazla.

Giyiniklik derecesi, kadinlarin gorsel olarak nesnelestiriimesinin gostergelerinden biri kabul ediliyor.

2022 Effie TV Reklamlarinda 2022 Effie TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Erkek Ana Karakterin
Asgari Giyiniklik Derecesi Asgari Giyiniklik Derecesi
%94
Tamamen O Tamamen
Giyinik Giyinik
Kismen Kismen
O Giyinik Giyinik
o Agirlikli %5 o %7 . Agirlikli
%01 L] Ciplak oy %o O Ciplak
2019-2021 2022 2019-2021 2022
N=302 N=76 N=283 N=100
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CALISAN ROLU

2022 Effie odullu ve finalist TV reklamlarinda ¢alisan roliinde gosterilen kadin ana karakterler
gectigimiz li¢c sene ortalamasinin lizerinde (%29'a %34).

Calisan erkek ana karakterler de yukseliste.
Her 2 erkek ana karakterden 1'i calisan roliinde resmediliyor.

2022 Effie TV Reklamlarinda 2022 Effie TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Erkek Ana Karakterin
Calisan Rol Calisan Rolu

B Calisan
Calisan Calisan
Degil Degil
2019-2021 2022 2019-2021 2022
N=302 N=76 N=283 N=100
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BASKIN ORTAM

2022 Effie odullG ve finalist TV reklamlarinda, kadin ana karakterlerin yarisi evde gosteriliyor.

Gectigimiz Ug seneye kiyasla, isyerinde gosterilen kadin ana karakter orani degismezken
isyerindeki erkek ana karakterlerde yiikselis var (%14'den %26'ya).

2022 Effie TV Reklamlarinda 2022 Effie TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Erkek Ana Karakterin
Baskin Ortami Baskin Ortami

2019-2021 2022 2019-2021 2022
N=302 N=76 N=283 N=100
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EVi CEKIP CEVIREN ROLU

2022 Effie odullt ve finalist TV reklamlarinda, evi ¢ekip ¢eviren roliindeki (6rn. temizlik
yapmak, yemek pisirmek, vb.) erkek ana karakterler yiikseliyor (%6'dan %10'a).

2022 Effie TV Reklamlarinda 2022 Effie TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Erkek Ana Karakterin
Evi Cekip Ceviren Roli Evi Cekip Ceviren Rolu

Evi Cekip Evi Cekip
O Ceviren O Ceviren
Evi Cekip Evi Cekip
B Ceviren B Ceviren
Degil Degil
2019-2021 2022 2019-2021 2022
N=302 N=76 N=283 N=100
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COCUKLARLA ETKILESIM

2022 Effie odulll ve finalist TV reklamlarinda, ¢ocuklarla etkilesim halinde gésterilen
erkek ana karakter orani artiyor (%11'den %18'e).

2022 Effie TV Reklamlarinda 2022 Effie TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Erkek Ana Karakterin
Cocuklarla Etkilesimi Cocuklarla Etkilesimi

B Etkilesimde
B Etkilesim Yok

B Etkilesimde
B Etkilesim Yok

2019-2021 2022 2019-2021 2022
N=302 N=76 N=283 N=100
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KADININ BASKIN CINSIYET ROLU*

2022 Effie TV reklamlarinda, kadin ana karakterler en fazla kariyer kadini (%21) olarak temsil ediliyor.
Bu oran, gectigimiz l¢ sene ortalamasinin 2 kati daha fazla.

Gectigimiz U¢ seneden farkli olarak, ¢ekicilikle mesgul kadinlarin ilk 5 temsil arasinda oldugu goruliyor.

2019-2021 Effie TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Baskin Cinsiyet Rolu

N=302
Otorite Figlirii Siradan insan Ev Kadini Komik Kadin Kariyer Kadini
2022 Effie TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Baskin Cinsiyet Rolu
N=76
Kariyer Kadini Otorite Figiirii Ev Kadini Cekicilikle Komik Kadin
Mesgul Kadin

*En fazla temsiliyete sahip ilk 5 baskin cinsiyet rolli raporlanmustir.



ERKEGIN BASKIN CINSIYET ROLU*

2022 Eftie TV reklamlarinda, geleneksel disi rollerde gésterilen erkek ana karakterler gectigimiz
Uc seneye kiyasla 2 kat daha fazla (%5'ten %11’e).

Gecmisten farkli olarak, bu sene ilk 5 cinsiyet rolii temsilinde kariyer erkekleri de var.

2019-2021 Effie TV Reklamlarinda
Erkek Ana Karakterin Baskin Cinsiyet RolG

N=283
Otorite Figirii Komik Adam Siradan insan Capkin/Maco Geleneksel Disi
2022 Effie TV Reklamlarinda
Erkek Ana Karakterin Baskin Cinsiyet RolU
N=100

Komik Adam Otorite Figlirii Siradan insan Geleneksel Disi Kariyer Erkegi

*En fazla temsiliyete sahip ilk 5 baskin cinsiyet rolli raporlanmustir.



Effie 2022 TV Reklamlarinda
Unli Kullanimi



UNLU KULLANIMI

2022 Effie odullu ve finalist TV reklamlarinda Unlu kullanim oraninin,
gectigimiz Ug seneye kiyasla daha dusuk oldugu goériluyor.

Ancak yine de her 2 reklamdan 1‘inde iinlii kullanimina yer veriliyor.

2022 Effie TV Reklamlarinda Unli Kullanims

B Unli var
B Unli yok

2020-2021 2022
N=406 N=180
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UNLU KULLANIMI

2022 Effie odullt ve finalist TV reklamlarinda, kadin ve erkek tinliilerin
esit oranda kullanildigi gériiliiyor.

Unli Kullanilan 2022 Effie TV Reklamlarinda
Ana Karakter Cinsiyet Dagilimi

B Kadin Unli
B Erkek Unli

2020-2021 2022
N=159 N=84
r REKLAM
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UNLUNUN BASKIN CiNSIYET ROLU*

2022 Effie 6dullt ve finalist TV reklamlarinda, kadin (nliiler en fazla kariyer kadini (20%) ve
cekicilikle mesgul kadin (20%) rollerinde gosteriliyor.

Erkek linliiler ise komik adam (%47) ve otorite figiirii (%40) olarak resmediliyor.

2022 Effie TV Reklamlarinda Kadin Unliniin Baskin Cinsiyet Roli

N=41
Kariyer Kadini Cekicilikle Otorite Figiirii Seks Objesi
Mesgul Kadin
2022 Effie TV Reklamlarinda Erkek Unliniin Baskin Cinsiyet Roli
N=43

Komik Adam Otorite Figlrii Geleneksel Disi Siradan insan

*En fazla temsiliyete sahip ilk 4 baskin cinsiyet rolli raporlanmustir.



SONUC

1. 2007-2018 arasinda Effie TV reklamlarindaki ortalama %35 olan kadin ana karakter
orani, 2022'de %43 olarak gerceklesti.

e Banka&Finans (%37'den %63'e) ve Telekomiinikasyon (%23'ten %40’a)
kategorilerinde kadin ana karakterlerin gorunurltklerinde kayda deger artislar
gozlemleniyor.

e Ev Temizlik & Bakim kategorisinde her 3 reklamdan 1’'inde erkek ana karakter
var. Bu durum, 2019'da baslayan trendin devam ettigini gosteriyor. Saghk & Kisisel
Bakim kategorisinde de gectigimiz 3 yila kiyasla yaklasik 4 kat daha fazla erkek
ana karakter kullanildigi goruliyor (%5'e %18).

2. Kadin ana karakter orani gectigimiz 3 yilin altinda kalsa da (%52'ye %43) bunun
bir trend olup olmadigini anlamak icin gelecek yillardaki ivmeyi izlemek gerekiyor. Buna

karsilik, neredeyse her 2 reklamdan 1’'inde kadin yardimci karakter var.
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SONUC

3. 2022 Eftie TV reklamlarinda, kadin digsses kullanimi simdiye kadarki en yiiksek oranina
eriserek %38 olarak gerceklesti. Kadin disses ortalamasi 2007-2018 arasinda %10,
2019-2021 arasinda %24 idi.

4. Reklam jinglelarinda kadin sesi agirligi artarak devam ediyor. 2022 Eftie TV reklamlarinda
kadinlarin seslendirdigi jingle orani %62.

5. 50 yas listii erkek ana karakterler kadinlardan 5 kat daha fazla gériiniirliige sahip.
Bu durum, kadinlarin temsiliyetindeki yas ayrimciligina dair bir gosterge olarak
degerlendirilebilir. Diger yandan, 2022 Effie TV reklamlarinda 35-49 yas araligindaki
kadin ve erkek ana karakterler yiikselen bir temsiliyete sahip.

6. 2022'de ilk defa ileri yas (60 yas lizeri) ve engelli bireylerin gériiniirliikleri de kodland:
ve raporlandi. Her 5 reklamdan 1’inde ileri yas karakter var. Engelli karakterlerin

temsiliyeti ise oldukga sinirli (%1.4) ve global bulgularla paralellikler iceriyor.

BAU

Bahcesehir University
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SONUC

7.2022 Effie 6dullt ve finalist TV reklamlarinda biiyiik beden kadin ana karakter orani %5.
S6z konusu kisith gorindrlik, 2021 Cannes Lions reklam filmlerindeki blytk beden karakter
oraniyla (%5.6) paralellik gosteriyor. Buna karsilik, blyilik beden erkek ana karakter orani
%42.

8. Calisan roliinde gésterilen kadin ana karakterler %29'dan %34'e, erkek ana karakterler
%35'ten %48'e yiikselmistir. Gecmise kiyasla, erkek ana karakterlerin isyerinde gosterilme
orani yaklasik iki kat daha yiksek (%14'e %26).

9. 2022'de hem evi cekip ceviren (%6'dan %10’a) hem de cocuklarla etkilesimdeki
(%11'den %18'e) erkek ana karakter oranlari yikselmistir.

10. 2022 Effie TV reklamlarinda, kadin ana karakterler en fazla kariyer kadini (%21), erkek ana
karakterler ise komik adam (%27) olarak resmediliyor. Gec¢tigimiz U¢ seneden farkli olarak,
cekicilikle mesgul kadinlarin ilk 5 temsil arasinda oldugu goriltyor.

11. Kadin linliler en fazla kariyer kadini (%20) ya da cekicilikle mesgul kadin (%20)
rollerinde resmediliyor. Erkek iinliiler ise en ¢cok komik adam (%47) ya da otorite figlirii

(%40) tiplemeleriyle gorinarlik kazaniyor.
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#EffieToplumsalCinsiyetEsitligiKarnesi2022
#EFFIETCE2022
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