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Bu çalışmada, 2020 Effie ödüllü ve finalist TV reklamlarındaki
toplumsal cinsiyet temsilleri ve rolleri incelenmiştir. 

Araştırma Ekibi: Dr. Gül Şener ve Dr. Eda Öztürk (Uygulama Koordinasyonu), Dr. Önder Yönet 
(Veri Yönetimi & Analiz), BAU Reklamcılık Bölümü / Analiz Edilen Toplam TV Reklam Sayısı: 282 /
Ana Karakter Bulunan Effie TV Reklam Sayısı: 203 / Dış Ses Bulunan Effie TV Reklam Sayısı: 237/ 
Yardımcı Karakter Bulunan Effie TV Reklam Sayısı: 122 / Jingle Bulunan Effie TV Reklam Sayısı: 125
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Kadınların Effie TV reklamlarındaki
görünürlüğü 2020'de de artmaya devam etti.

2020 Effie TV Reklamlarında Ana Karakter, Dışses ve Jingle Sesi

Hem 2019 hem 2020 Effie TV
reklamlarının genelinde,
her 4 reklamdan 3'ünde

dışses erkek.

Effie ödüllü TV reklamlarındaki
kadın dışseslerde 2019'a göre az

da olsa yükseliş var.

Erkek Ana Karakter

Kadın Ana Karakter

Dışses 
olarak
tercihi

sınırlı olan
kadın sesi,
kendine
reklam

jinglelarında
yer buluyor.
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2020 Effie 
TV Reklamlarının Genelinde

İlk defa, 
reklamların

çoğunluğunda kadın
ana karakterler var.

2020

2020 Effie Ödüllü 
TV Reklamlarında 

2019 ve 2020 Effie TV reklam jinglelarını
ağırlıklı olarak kadınlar seslendiriyor.

Erkek 
Jingle Sesi

Kadın ve Erkek 
Jingle Sesi



Erkek Ana Karakter
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Kadın Ana Karakter

Kartlı Ödeme Sistemleri
ve Sadakat Programları

Moda, Tekstil
ve Aksesuar

Kategori Bazında Effie 2020 TV Reklamlarında Ana Karakter

Telekomünikasyon, otomotiv,  banka ve
finansal hizmet kategorileri 2020'de de

erkeklerle özdeşleştirilmeye devam ediyor.

Ev temizlik ve bakım ürünleri
kategorisinde 2019'a göre 

4 kat daha fazla erkek 
ana karakter var.

Kadınlar kozmetik/güzellik ve kişisel bakım,
 ev temizlik ve bakım, sağlık ve kişisel korunma

ürünleri üzerinden temsil edilmeye devam ediyor.

Kadın ve erkek ana karakter
oranlarının eşit olduğu 
ürün kategorileri de var.

Sağlık ve Kişisel 
Korunma
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50

Online /
Offline
Perakende 
ve Pazar
Yeri

Dayanıklı
Eşya & Küçük 
Ev Aletleri

%
50%

65



Kadınların baskın ortamı 
ev olmaya devam ediyor. 
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2020 Effie ödüllü
reklamlarda 

en çok komik ve
otorite figürü
kadınlar var.

50 yaş üstü kadınların
reklamlarda temsili sınırlı
kalmaya devam ediyor.
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Evi çekip çeviren
rolündeki kadınlar

erkeklerden 
üç kat daha fazla

%
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 Reklamlarda gençlik
kutsanmaya devam ediyor.

 18-34 yaş arasında kadın
ana karakter oranı

yükselişte.

Kadının reklamdaki görünürlüğü artıyor. Kadınlar geleneksel cinsiyet rollerinden yavaş
da olsa sıyrılıyor. Ancak hala çoğunlukla evdeler ve çalışan rolündeki kadınlar düşüşte.

2020 Effie TV Reklamlarında Kadın

Kariyer kadını 
figürleri artıyor.
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İş yerinde gösterilen kadın oranında
küçük de olsa artış görülüyor.

Çalışan Rolü
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Ev Kadını
Temsilleri

%11

 2020 Effie
TV reklamları

kadın
bedeninin
çeşitliliğini
yansıtmıyor.
Orta üstü
kilodaki

kadın ana
karakter

oranı
%8
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Erkeklerin temsil edildiği ortamlar kadınlara göre 
çok daha fazla çeşitlilik barındırıyor.

İşyerinde %15Evde %25

Erkek temsillerinde geleneksel rollerin ağırlığı göze çarpıyor. Erkek ana karakterlerin baskın cinsiyet

rollerinde ilk üç sırada otorite figürleri, sıradan insan temsilleri ve komik erkekler yer alıyor.  

Evi çekip  çeviren 
erkek ana karakter  
hala oldukça sınırlı.
Ancak 2019'a göre

artış var.

%2

Otorite
figürü
erkek

temsilleri
yükselişte.

2020 Effie TV Reklamlarında Erkek

Erkek ana karakterlerin çocuklarla etkileşimi artıyor. 

Komik 
erkek 
en fazla

kullanılan
temsiller
arasında.
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Çapkın/maço
erkek tiplemeleri

düşüşte.

%25 50 yaş üstü 
erkeklerin temsili

düşüyor.

2020  Effie'de
erkekler nadiren

geleneksel olmayan
cinsiyet rollerinde

gösteriliyor.

%33

Çalışan
rolündeki

erkek

%
12

Erkekler kadınlara göre daha yüksek oranda 
farklı beden tipleriyle temsil ediliyor.

Orta üstü kilodaki
erkek ana karakter

oranı
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Kaslı bedene sahip
erkek ana karakter

oranı
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Diğer %60


