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Arastirmanin Yontemi

1. 2019 Effie Yarismasi’nda 8dilli ve finalist olmak izere toplam 276 TV
relddlami kodlanmistir.

2. 23 TV filmi analiz disinda birakilmis ve toplamda 2532 TV reklam
Uzerinden nihai analiz gerceklestirilmistir.

3. Analize dahil edilen 253 TV filmi icerisinde Effie 6dulli TV reklam
sayisi 115, finalist TV relklam sayisi ise 138 olarak belirlenmistir.

4. Analiz disinda birakilma kriterleri su sekilde tanimlanmistir:
1. Ana karakter cocuksa,
2. Ana karakter animasyon/cizgi film karakteriyse,

3. Ana karakter evcil/vahsi hayvansa.



2019 Effie Odily ve Finalist Bazinda
TV Reklamlarinda Ana Karakter

I Kadin
B Erkek

%35

Kadin ana karakter
2016-2018 Effie ortalamasi

Effie Odiilliiler Finalistler

N=82 N=99

N=181 (insan bulunmayan 14 reklam ve ana karakterin olmadigi 58 reklam analize dahil edilmemistir.)

n,d . BAU

DERNEGI v Bahgesehir University



2019 Effie Odilli TV Reklamlarinda
Kategori Bazinda Ana Karakter

%100

%86 %86
%83

%78

2 I Kadin
%67 B Erkek

%71

Banka Telekomdiinikasyon Otomotiv Coklu Ev Temizlik Kozmetik/Giizellik Buzdolabi
ve Finans N=9 N=6 Perakende ve Bakim ve Kisisel Bakim Atistirmaliklar/
N=7 N=14 N=7 N=4 Dondurulmus Gida
ve Dondurmalar
N=9
------------- Kategori bazinda reklamdaki kadin ana karakter 2016-2018 Effie ortalamasi

(Oranlar yorumlanirken érneklem sayilarinin kisithligr géz éniinde bulundurulmalidir.)

rvd .. @BAU

DERNEGI Bahgesehir University



2019 Effie Odilli 2019 Effie Finalist

TV Reklamlarinda TV Reklamlarinda
Ana Karakterin Ana Karakterin
Arguman Turu Arguman Tiru

¥ Olgusal
B Kanaat/Dustlince

[ Argiiman Yok

¥ Olgusal
B Kanaat/Duslince

[ Argiman Yok

Kadin Ana Karakter Erkek Ana Karakter Kadin Ana Karakter Erkek Ana Karakter
N=33 N=49 N=55 N=44
N=82 (Ana karakterin olmadigi 26 reklam analize dahil edilmemistir.) N=99 (Ana karakterin olmadigi 32 reklam analize dahil edilmemistir.)

rvd .. @BAU

DERNEGI Bahgesehir University



2019 Effie Odilli ve Finalist Bazinda
TV Reklamlarinda Yardima Karakter

Erkek yardimci karakter
2016-2018 Effie ortalamasi

%44

I Kadin Yrd. Karakter
B Erkek Yrd. Karakter
I Kadin&Erkek Yrd. Kar.

%26

Kadin yardimci karakter
2016-2018 Effie ortalamasi

Effie Odiilliiler Finalistler

N=59 N=48

N=107 (insan bulunmayan 14, ana karakterin olmadigi 58, yardimci karakterin olmadigi 2 reklam analize dahil edilmemistir.)

rvd .. @BAU

DERNEGI Bahgesehir University



2019 Effie Odiilli TV Reklamlarinda
Ana Karakter Bazinda Yardima Karakter

%48

Kadin Ana Karakterde
Erkek Yrd. Kar.

2016-2018 Effie Ortalamasi

B Kadin Yrd. Kar.
B Erkek Yrd. Kar.
I Kadin ve Erkek Yrd. Kar.

%21

Erkek Ana Karakterde
Kadin Yrd. Kar.

2016-2018 Effie Ortalamasi

Kadin Ana Karakter Erkek Ana Karakter

N=59 (Yardimci karakter bulunmayan 23 reklam analize dahil edilmemistir.)

rvd .. @BAU
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2019 Effie Odiliu ve Finalist Bazinda
TV Reklamlarinda Disses

%86
Erkek Disses

2016-2018 Effie ortalamasi

I Kadin
B Erkek
I Hem Kadin Hem Erkek

%13
Kadin Digses

2016-2018 Effie ortalamasi

Effie Odiilliiler Finalistler

N=%0 N=121

N=211 (Digses bulunmayan 42 reklam analize dahil edilmemistir.)

DERNEGI

sl BA
VERENLER
v Bahgesehir University



2019 Effie Odilli TV Reklamlarinda
Ana Karakter Bazinda Disses

Kadin ana karakter kullanilan
reklamlarda erkek digses
2016-2018 Effie ortalamasi

%67

I Kadin
B Erkek
I Hem Kadin Hem Erkek

Erkek ana karakter kullanilan

reklamlarda kadin digses

2016-2018 Effie ortalamasi
v %4

Kadin Ana Karakter Erkek Ana Karakter

N=82 (insan bulunmayan 7 reklam ve ana karakterin olmadigi 26 reklam analize dahil ediimemistir.)

n,d gl BAU

DERNEGI Bahgesehir University
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2019 Effie Odillé TV Reklamlarinda
Disses Arguman Tiru

I Olgusal
B Kanaat/Disiince

" Argiman Yok

Kadin Disses Erkek Digses
N=11 N=78

N=89 (Digses bulunmayan 25 reklam ve Hem Kadin Hem Erkek digses bulunan 1 reklam analize dahil edilmemistir.)

rvd .. @BAU

DERNEGI v Bahgesehir University
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2019 Effie Odilli TV Reklamlarinda
Disses Bazinda Kapanis Comlesi

| Kapanig Cumlesi Var
B Kapanig Cimlesi Yok

Kadin Digses Erkek Digses

N=11 N=78

N=89 (Disses bulunmayan 25 reklam ve Hem Kadin Hem Erkek digses bulunan 1 reklam analize dahil edilmemistir.)

n,d . BAU

DERNEGI v Bahgesehir University
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2019 Effie Odiili ve Finalist Bazinda
TV Reklamlarinda Jingle

Effie Odiilliiler Finalistler

N=115 N=138

N=253

13

o Jingle Var
B Jingle Yok

REKLAM
VERENLER
DERNEGI



2019 Effie Odili ve Finalist Bazinda
TV Reklamlarinda
Jingle Seslendirenin Cinsiyeti

I Kadin
B Erkek
I Hem Kadin Hem Erkek

Effie Odiilliiler Finalistler

N=63 N=64

N=127 (Jingle bulunmayan 126 reklam analiz disinda birakiimistir.)

rvd .. @BAU

DERNEGI h 4 Bahgesehir University
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2019 Effie Odi

TV Reklamlarinda
Ana Karakterin
Medeni Durumu

ullU

B Evii
B Evii Degil
[ Belli Degil
Kadin Ana Karakter Erkek Ana Karakter Kadin Ana Karakter
N=33 N=49 N=55

N=82 (Ana karakterin olmadigi 26 reklam analize dahil edilmemistir.)

Ana karakterin medeni durumu 2016-2018 Effie ortalamasi
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2019 Effie Finalist
TV Reklamlarinda
Ana Karakterin
Medeni Durumu

Erkek Ana Karakter

N=44

rvd

N=99 (Ana karakterin olmadigi 32 reklam analize dahil edilmemistir.)

REKLAM
VERENLER
DERNEGI

B Evii
B Evii Degil
[ Belli Degil

g

BAU

Bahgesehir University



2019 Effie Odiillis
TV Reklamlarinda
Ana Karakterin Yasi

N 18-34 Yas
B 35-49 Yas
[ 50+ Yas

Erkek Ana Karakter
N=49

Kadin Ana Karakter

N=33

N=82 (Ana karakterin olmadigi 26 reklam analize dahil edilmemistir.)

2019 Effie Finalist
TV Reklamlarinda
Ana Karakterin Yasi

Erkek Ana Karakter
N=44

Kadin Ana Karakter

N=55

N=99 (Ana karakterin olmadigi 32 reklam analize dahil edilmemistir.)

------------- Ana karakterin yas dagilimi 2016-2018 Effie ortalamasi
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2019 Effie Oduilli 2019 Effie Finalist

TV Reklamlarinda TV Reklamlarinda
Ana Karakterin Ana Karakterin
Asgari Giyiniklik Derecesi Asgari Giyiniklik Derecesi

[ Tamamen Giyinik
B Kismen Giyinik

[ Tamamen Giyinik
B Kismen Giyinik

I Agirlikh Ciplak B Agirlikli Ciplak
B Cplak Bl Ciplak
Kadin Ana Karakter Erkek Ana Karakter Kadin Ana Karakter Erkek Ana Karakter
N=33 N=49 N=55 N=44
N=82 (Ana karakterin olmadigi 26 reklam analize dahil edilmemistir.) N=99 (Ana karakterin olmadigi 32 reklam analize dahil edilmemistir.)
------------- Ana karakterin asgari giyiniklik derecesi 2016-2018 Effie ortalamasi

rvd .. @BAU

DERNEGI Bahgesehir University
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2019 Effie Odilli 2019 Effie Finalist
TV Reklamlarinda TV Reklamlarinda
Ana Karakterin Fizigi Ana Karakterin Fizigi

B Asiriince I Asiri ince
B Normal Olciide B Normal Olgiide
[ Kash [ Kasli

B Buyik Beden B Bulyik Beden

Kadin Ana Karakter Erkek Ana Karakter Kadin Ana Karakter Erkek Ana Karakter
N=33 N=49 N=55 N=44
N=82 (Ana karakterin olmadigi 26 reklam analize dahil edilmemistir.) N=99 (Ana karakterin olmadigi 32 reklam analize dahil edilmemistir.)
------------- Ana karakterin fizigi 2016-2018 Effie ortalamasi

n,d gl BAU

DERNEGI Bahcesehir University
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2019 Effie Odulli 2019 Effie Finalist

TV Reklamlarinda TV Reklamlarinda
Ana Karakterin Ana Karakterin
Calisan Rolu Calisan Rol

I Calisan
B Calisan Degil

I Calisan
B Calisan Degil

Kadin Ana Karakter Erkek Ana Karakter Kadin Ana Karakter Erkek Ana Karakter
N=33 N=49 N=55 N=44
N=82 (Ana karakterin olmadigi 26 reklam analize dahil edilmemistir.) N=99 (Ana karakterin olmadigi 32 reklam analize dahil edilmemistir.)
------------- Ana karakterin calisan rolii 2016-2018 Effie ortalamasi

rvd .. @BAU

DERNEGI Bahgesehir University
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2019 Effie Odilli
TV Reklamlarinda
Ana Karakterin
Baskin Ortami

B isyeri
[ Diger

Erkek Ana Karakter
N=49

Kadin Ana Karakter

N=33

N=82 (Ana karakterin olmadigi 26 reklam analize dahil edilmemistir.)

2019 Effie Finalist
TV Reklamlarinda
Ana Karakterin
Baskin Ortami

Erkek Ana Karakter
N=44

Kadin Ana Karakter

N=55

N=99 (Ana karakterin olmadigi 32 reklam analize dahil edilmemistir.)

------------- Ana karakterin baskin ortami 2016-2018 Effie ortalamasi
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2019 Effie Odiilli TV Reklamlarinda
Ana Karakterin Baskin Ortami

%39

B Ev

B Ackhava

I Kapali Mekan
B isyeri

B Arac

Bl Diger

Kadin Ana Karakter Erkek Ana Karakter

N=82 (Ana karakterin olmadigi 26 reklam analize dahil edilmemistir.)

------------- Ana karakterin baskin ortami 2016-2018 Effie ortalamasi

n,d . BAU

DERNEGI v Bahgesehir University
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2019 Effie Odulli 2019 Effie Finalist

TV Reklamlarinda TV Reklamlarinda
Ana Karakterin Ana Karakterin
Cocuklarla Etkilesimi Cocuklarla Etkilesimi

I Etkilesimde
B Etkilesim Yok

Kadin Ana Karakter Erkek Ana Karakter Kadin Ana Karakter Erkek Ana Karakter
N=33 N=49 N=55 N=44
N=82 (Ana karakterin olmadigi 26 reklam analize dahil edilmemistir.) N=99 (Ana karakterin olmadigi 32 reklam analize dahil edilmemistir.)
------------- Ana karakterin cocuklarla etkilesimi 2016-2018 Effie ortalamasi

REKLAM
VERENLER
DERNEGI
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I Etkilesimde
B Etkilesim Yok

BAU

Bahgesehir University



2019 Effie Odilli
TV Reklamlarinda
Ana Karakterin
Evi Cekip Ceviren Rolu

Evi Cekip
Ceviren

Evi Cekip
B Ceviren
Degil

Erkek Ana Karakter
N=49

Kadin Ana Karakter
N=33

N=82 (Ana karakterin olmadigi 26 reklam analize dahil edilmemistir.)

2019 Effie Finalist
TV Reklamlarinda
Ana Karakterin
Evi Cekip Ceviren Rolu

Evi Cekip
Ceviren

Evi Cekip
B Ceviren
Degil

Erkek Ana Karakter
N=44

Kadin Ana Karakter

N=55

N=99 (Ana karakterin olmadigi 32 reklam analize dahil edilmemistir.)

------------- Ana karakterin evi cekip ceviren rolii 2016-2018 Effie ortalamasi

23
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2019 Effie Odulli 2019 Effie Finalist
TV Reklamlarinda TV Reklamlarinda

Kadin Ana Karakterin Kadin Ana Karakterin
Baskin Cinsiyet RolG Baskin Cinsiyet RolG

I Siradan insan [ Komik Kadin | EvKadini B Otorite Figiiri B Otorite figiirii " Ev Kadini M Siradan insan

B Seks Objesi M Geleneksel Disi [ Kariyer Kadini [ Erkekle Esit B Scks Objesi B Geleneksel Disi B Cekicilikle Mesgul
I Mutsuz/Tatminsiz Kadin || Erkekle Esit B Kariyer Kadini
B Hicbiri

N=181 (insan bulunmayan 14 reklam ve ana karakterin olmadigi 58 reklam analize dahil edilmemistir.)

24



2019 Effie Odilli TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin
Baskin Cinsiyet RolU

Siradan Komik Ev Otorite Seks Geleneksel Kariyer Erkekle
insan Kadin Kadini Figlri Objesi Disi Kadini Esit

N=33

------------ Kadin ana karakterin baskin cinsiyet rolii 2016-2018 Effie ortalamasi

25
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Yillara Gére Effie Odiilli TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Baskin Cinsiyet Rolu

- -@- Geleneksel Disi Rol O Cekicilikle Mesgul | EvKadini B Otorite Figlrl B Kariyer Kadini

2007-2011 2013-2015 2016-2018

N=16 N=41 N=31

VERENL WBA
VERENLER
i hgesehir University
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2019 Effie Odulli 2019 Effie Finalist
TV Reklamlarinda TV Reklamlarinda

Erkek Ana Karakterin Erkek Ana Karakterin
Baskin Cinsiyet Roli Baskin Cinsiyet RolG

%2 %2 %2 %2

%2 %2 %2

M Siradan insan [l Otorite figtri [l Komik Adam [l Capkin/Maco W Siradan insan [l Komik Adam [l Capkin/Maco M Otorite figiiri
| AileErkegi [ KadinlaEsit [ EvDisi Hayat Bl Geleneksel Disi [ Aile Erkegi B EvDisiHayat | Kadinla Esit [ Geleneksel Disi
I Dominant B Kariyer Erkegi || Hicbiri B Kariyer Erkegi || Hicbiri

N=181 (insan bulunmayan 14 reklam ve ana karakterin olmadigi 58 reklam analize dahil edilmemistir.)
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2019 Effie Odilli TV Reklamlarinda
Erkek Ana Karakterin
Baskin Cinsiyet RolG

Siradan  Otorite Komik Capkin/ Aile Kadinla Ev Disi  Geleneksel Kadinlari  Kariyer Hicbiri

insan Figlru Adam Maco Erkegi Esit Hayat Disi Yéneten  Erkegi
Erkek
N=49
------------ Erkek ana karakterin baskin cinsiyet rolii 2016-2018 Effie ortalamasi

rvd
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Yillara Gére Effie Odilli TV Reklamlarinda
Erkek Ana Karakterin Baskin Cinsiyet Roli

- «®- Aile Erkegi Hicbiri B Otorite Figlrt B Kariyer Erkegi Kadinla Esit Rol B Capkin/Maco

%3

2007-2011 2013-2015 2016-2018
N=31 N=47 N=50
rvd - dBAU
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SONUC

Kadinin reklamlardaki gériiniirliigiinde
_| sinirli da olsa bir artig var.

2019 Effie kazanan TV reklamlarinda kadin ana karakter
kullanimi %40.

ana
karakterdeki cinsiyet dagiliminin daha esitlik¢i (%56 kadin)
oldugu goriiliiyor.

2019 Effie o6diili kazanan TV reklamlarinda yardimci
karakter dagilimlarinin ana karakterlere gére daha dengeli
oldugu gériiliiyor.

Erkek ana karakter kullanilan 2019 Effie &diillii TV
reklamlarindaki kadin yardimai karakter orani %37.

/
4

Kadin ana karakter kullanilan Effie &diillii TV reklamlarinin
yarisinda, erkek ana karakterlilerin %72'isinde ana karakter
uriine dair bir argiiman sunmuyor.

82 0

I Reklamlarda kadinin bakisi hala
/ seslendirilmiyor.

gectigimiz 3 seneyle (%13) neredeyse ayni diizeyde (%12).
hicbirinde kadin

disses kullaniimamis.

%73'tinde reklamda kapanis climlesi yok.

kadin disseslerin Effie 6diillii TV
reklamlarina gére daha yiiksek oranda (%31) kullanildigina isaret
ediyor.

Jinglelarda kullanilan seslerin cinsiyet dagihmi goérece daha
dengeli:



SONUC

13 ok

Kadinlarin baskin ortamlari gesitleniyor,

erkeklerinki degisiyor. Ev isleri eskisi
kadar kadinda degil.

2016-2018 yillar1i arasinda Effie 6diili kazanan TV
reklamlarindaki hicbir kadin ana karakter isyerinde
gosterilmezken

geleneksel olarak evde olduklan
kadar (%39) acikhavadalar (%36).
isyerinin (%6) neredeyse doért kati oraninda evdeler (%22).

Ancak kadin ve erkek ana
karakterlerin evi cekip ceviren rollerinin orani (%9'a %2)
gectigimiz lic senenin oranlarina (%22'ye %1) kiyasla
birbirine daha yakin.

gectigimiz Ulc¢ sene
ortalamasinin altinda (%31).

gectigimiz Uc¢
sene ortalamasinin (%17) neredeyse yarisi oraninda (%10).

I Reklamlar, ne kadinin ne de erkegin
/ toplumsal cinsiyet rolleri bakimindan
yeterli cesitliligi barindirmiyor.

gectigimiz lic sene ortalamasinin (%14)
yarisindan daha az.

kadin ana

karakterlerin oraninda da degisim goézlenmiyor.

Neredeyse yok denecek kadar az erkek ana karakter
(%2) geleneksel disi rollerde resmediliyor.

\

IR I

geleneksel rol olan ev
kadinhginin (%12) éniinde.

kadin ana karakterler en
fazla otorite figiirii (%22) roliinde temsil ediliyor.



Unstereotype Alliance esitlik¢i reklamlar icin dikkat edilmesi gereken
3 ana noktaya dikkat cekiyor:

Belirli Grlin kategorilerinde
dengeli cinsiyet dagilimina
daha fazla ihtiyag var.

Bankacilik ve finans,
telekomiinikasyon, otomotiv gibi
yiksek medya yatirrmina sahip
kategorilerin iletisimlerinde kadin ana
karakterlere daha fazla yer vermek
onemli.

Ev temizlik ve bakim kategorisinde
daha fazla erkek ana karakter veya
yardimci karakter gormek evdeki
cinsiyetler arasi esitlikci is bolimu
algisina katkida bulunabilir.

Kadin dissesleri hala oldukcga sinirli
bir kullanim alanina sahip.

Ozellikle satin alma kararinin
agirlikli kadinlar tarafindan verildigi
kategorilerde kadin disses
tercihinde bulunulabilir.

Ana karakterin erkek oldugu
durumlarda kadin digses kullanmak
kadin perspektifini reklam
hikayesine tasimanin yolu olabilir.

32

Hem kadin hem de erkek ana
karakterleri geleneksel rollerinin
disina cikarak kullanmak onlara

derinlik kazandirabilir.

Kadinlari otorite figliri rollerinde
gostermek, erkekleri kadinlarla esit
rollerde resmetmek de bu amaca
hizmet eden stratejiler olarak
distindlebilir.
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