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Bu arastirma, 2007-2018 yillari arasinda duzenlenen 9 Effie Yarismasi'nda
odul kazanmis TV reklamlarindaki toplumsal cinsiyet rollerinin temsil edilme
bicimlerini ve 10 yillik surecte bu temsillerdeki degisimi ortaya koymayi
amaclamaktadir.
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RVD Effie Odiillii TV Reklamlarinda SAHCESEHR

REKLAMVERENLER DERNEGI

Kadin ana karakterler
azinhkta

Kadina oranla
yaklasik 2 kat daha fazla
erkek ana karakter var.

Disses dagiliminda
dev bir ucurum var
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Reklamda kullanilan
disseslerin tamamina
yakini erkeklere ait.

*Uriin kategorisine gore erkek ana karakter orani.
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Kadinlar agirlikl olarak ev temizlik & bakim,
kozmetik/giizellik ve kisisel bakim ve moda
urtinleri tizerinden temsil ediliyor.

**riin kategorisine gore kadin ana karakter orani.



Effie odulli TV reklamlarinda
kadinlara bicilen geleneksel ve kaliplasmis bir rol var:

Yaklasik Erkek ana karakterlerden
yarisi 2 kat daha fazla
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Fiziksel cekicilikle mesgul
kadin stereotipi yiikseliste
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Effie Odiillii TV Reklamlarinda erkekler
belirli geleneksel rollerle temsil edilse de -
RVD cok daha cogulcu bicimde resmediliyor R KLAACILIK

REKLAMVERENLER DERNEGI

Evi cekip ceviren
roliinde erkek ana
karakter neredeyse yok
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Erkek her yerde
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Acikhava Kapali Arac (araba,
mekanlar mekanlar ucak, vb.)

Erkek ana karakterler kadinlara
kiyasla 2 kat daha fazla isyerinde,
yarisi oraninda evde gosteriliyor.

%10

i = 22

Kamusal alan hala erkeklerin, 6zel alan ise kadinlarin.

Evi cekip ceviren
roliindeki kadin ana
karakter orani ise

Erkek ana karakterler dikkate °
deger bir oranda hicbir kalip rolii ¢
yansitmiyor. Bu durum reklamda g
sunulan erkeklik modellerindeki o

cesitliligin bir gostergesi.

Aile erkegi
stereotipi
yu kseliste
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Reklamlar,
erkegi en cok
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otorite figiirii olarak
gosteriyor.




