Ne Kadar Cok Online Konusmaya Basladik

Online Reklam, Amerika’da Gazeteleri Tehdit Elmeye Basladi

Wachovia Equity Research tarabndan yaysnlanan rapor, 100 buyik reklam-verenin klasik mecralardan internete
doeru kaydyans yaysnlads. Otomotiv, telekom, finans hizmetleri, genel hiz-metler, perakende, medya, internet
ve teknoloji alannda ¢abflan 55 flirketi inceleyen rapor, finans hizmetleri dxfbnda kalan dizer flirketlerin 2006

ybnda gazete reklam harcamalarn> %14.3 azaltba> ve online harcamalanny %17.8 artbrd>ans belirtiyor.
Kaynak: 12 Temmuz WARC

ingiltere Online Reklam Yatirmlari Avrupa ve Amerika’yr Sollad

2007 ysbnda «giltere online reklam yatrmlarnn tim Bat Avrupa’da ya-prlan harcamalarn yansna eflit olmas
bekleniyor. Sektordeki bu biyime, :giltere’yi Amerika’nn da éniine ge-iriyor. Amerikan eMarketer tara-tndan
yaynlanan en son rapora gore 2006 y>bnda «ngiltere online reklam yatrmlar %47 buyidu. 2007 yb icin

ongorilen %31’lik buyimeyle, internetin agiltere reklam yabrmlar igindeki paysnn %18’e ulaflmas> bekleniyor.
Kaynak: mrweb.com ve WARC

Online Video: Yikselen Deger

Olgiimleme ve hedef kitleye ulafbm olanams sayesinde online video hem internet saclaysclars hem de flirketler
apsndan gittikge dnem kazansyor. eMarketer’e gore 2007 y>bnda Amerikan halksnon %47’°sinin online video
seyretmesi bekleniyor. Ayn> flekilde eMarketer, online video reklam yatrmlarmn da 2007 y>bnda Amerika’da
%89 artarak 775 milyon dolara ulaflmasn> ve her ysl %40 civarnda bir biyime ile 2011 ysbnda online video
reklam yatrmlarmn 4,3 milyar dolar seviyelerine gelmesini 6ngoriyor. Kaynak: eMarketer 27.7.2007

RVD Yeni Ofisine Tasindi
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Yeni Uyeler ve Atamalar

Sikri Dinger Mustafa Seckin

Unilever Unilever
Algida Gyda Uriin Gelifltirme
Pazarlama Direktori Baflkan Yard>mes

Aybala Simsek  A. Eda Bekem Jinet Kohen Fikret Isik

fiekerbank Avon Avon Ulker
Kurumsal detiflim Pazarlama detiflim ve Pazarlama ve Sabfl «cra Kurulu Uyesi
Birim Mudurd Halkla diflkiler Midurt Hizmetleri Direktort

REKLAMVERENLER DERNEGI

RVD

Aaustos 2007 = Say> 4

Sevgili Uyeler,

Medyay> 360 Derece Kullanmak

RVD yeni ofis ve ROK

bir araya gelmek.

Hakan Uyanik
K RVD Baskani

Turkiye reklam pastas>non yarsyndan fazlas>n> gergeklefltiren tyelerimizle, 2007
baf>nda secimler, piyasaya etkileri ve reklam yatrmlar hakk>nda yaptemsz
dexerlendirmede, bu yl reklam yatrsmlarnda bir artfl olmayacaon> 6ngérmifitik.
Y>bn ilk yarsn> geride brrakt:e>myzda sonuglarn bekledizimiz gibi olduaunu
dufluntyorum. Genel seg¢imin sonucu piyasalar taraf>ndan olumlu algrland>.
Oniimiizdeki Cumhurbaflkanbos secimi de dengeleri bozmadan gerceklefitiai takdirde,
y>bn son ceyreryinde piyasalarn duracandan yikselifle gegcmesini ve hi¢ olmazsa
gectimimiz sene yaprlan reklam yatr»mlarn> yakalamay> hedefliyoruz.

Sektore katk> saalayacak konulars glindeme tafbmay> hedefleyen RVD’nin, haziran ay>nda gerceklefitirdizi
“Medyann Gokkuflams ve 360 derece Planlama” Konferans> kabbmaolardan buyik ilgi gérdi. Konferansla
ilgili dexerlendirmeler, kas>m ay>nda planlad>@m>z Radyo Konferans: igin bize énemli ipuglar sazlads.
Umarm bu organizasyonumuzla da beklentilerinizi afbp, sektore katk> sarlayabiliriz.

Aoustos ay> icinde ROK ekibiyle tafsnacammyz yeni ofis énimiizdeki donem beni heyecanlandsran
oncelikli konulardan. Bildiziniz gibi ROK, bundan sonra RVD flemsiyesi albnda ¢alfimalarn> cok daha
kapsamlb> siirdiirecek. Amacsmz ilk frsatta ROK’deki dexifliklikleri anlatacammyz bir toplantda sizlerle

Sonbaharda bulufimak dilezi, sayg» ve sevgilerimle...

J

ACIAK ihaleye Hazirlaniyor

ACAK ve Teknik Komite Uyeleri

Agkhavarnn Olgimlenmesini uluslararas> standartlara
uygun olarak gerceklefltirmek ve sektdrin tek kabul
gormfl metodolojisini belilemek amacyla Reklamverenler
Derneri’nin 6nderlicinde, Mart 2007°de cabflmalara
bafllayan Agkhava «zleme ve Araflibrma Kurul’'u (AC<AK)
bugtine kadar gecen siire zarf-nda yurtdhfh dlgtimleme
cabfimalar hakkonda detayl bilgi toplad> ve 6lglimlemeye

kabvlacak agkhava flirketlerini belirledi. <hale flartnamesi
hakk-nda yol gostermek icin oluflturulan teknik komitenin
de desteriyle hedef, Eylil 2007°de agkhava araflbrma
ihalesini agmak ve 2008 ys>bnyn bafbnda da saha
cabflmalarn> bafllatmak. Bu zamanlama planna uygun
gidildizi takdirde ilk veriler 2009 ysbnda kullamlmaya
bafllanacak.




Medyanin Gokkusagi ve 360 Derece Planlama Konferansi

RVD’nin iletiflim sektdrindeki

yaflanan dewiflimleri paylafimak

ve artan medya olanaklarn»

decerlendirmek amac»ryla

dizenledizi “Medyann Gokkuflazs

ve 360 Derece Planlama”

Konferans> Digiturk, Millward

Brown, MindShare, Turkcell,

Unilever ve Zaman Gazetesi’nin

sponsorluaunda diizenlendi. Gyda,

sigorta, sinema, kozmetik, finans,

otomotiv, ajans, medya ajans,

medya, iletiflim, icki ve

telekominikasyon flirketlerinden

300’e yakon st diizey yoneticinin

kabld>a> konferansla ilgili yap>lan

ankete gore izleyenlerin %94’

konferans konusunun kendisi veya

flirketi icin farkl> bir bakfl ac»s»

yaratacamny, %98’i ise konferans>n beklentilerini karfblad>a>ny belirtti.

Konferansa katvlan Millward Brown Global Medya Uygulama Baflkan Yard>mcs> Sue Elms, Decipher
fiirketler Grubu Yonetim Kurulu Baflkan> Nigel Walley, MindShare Global Stratejik Planlama Batflkan»
Marco Rimini, Millward Brown Global Geliflim Baflkan Yard>mc»s> Gordon Pincott, GroupM Global
«cerik Baflkan> Kate Marsh, Mobil,Turkcell Katma Dezerli Servisler Genel Mudur Yard>me>s> Cenk
Serdar ve Bilgi Universitesi Oaretim Uyesi Yrd. Dog. Dr. Fatofl Karahasan konuyu 360° decerlendiren
sunumlar yapblar.

Konferans sunumlar icin http://www.rvd.org.tr/libraryKonferansSunumlari.php

RVD’nin Ana Haber Bultenlerine Etkisi

Ana haber biltenlerindeki geliflmeleri takip
eden ve hazrlad>a> analizleri kamuoyuyla
paylaflan Medya Takip Merkezi (MTM),
Marketing Turkiye okurlars igcin 1-15 Nisan
tarihleri aras>nda, genel icerikli 7 kanabn
ana haber bultenlerini incelemeye ald>.
Yap»lan icerik analizine gore, ana haber
bultenlerinde en ¢ok kaza, cinayet, hrrs>zbk,
gasp, kapkacg, kavga, eylem, gosteri,
kacakebk, fliddet, tore ve yangon haberleri
yer buldu. MTM’nin flubat ay>n>n ilk
yansndaki arafibrma sonuglarna gore, yaflam
haberlerine ayrlan sire, toplam sirenin
yuzde 41’ine ulafbrken, nisan ay>nda bu oran
ylizde 34.8’e geriledi. Ortaya ¢>kan bu
istatistici MTM, Reklamverenler Dernegi’nin
ana haber biltenleriyle ilgili uyars> ve
RTUK’ln destekleyici yaklafbmna bazladb.
Kaynak: Marketing Turkiye - TV - Radyo
Sektorl - Mayss 2007

RVD Egitimleri

2000 y>bndan beri geliflerek
devam eden Reklam Okulu,
2007’in ilk yansnda bir Start ve
“Ajans diflkileri” ve “Caxndalfl
Medya Yonetimi” konusunda iki
Master Class diizenledi. 62 kiflinin
kabld>a> exitimlerde, 15’e yakon
konuk konuflmac> sunum yapt.
Eylil ay>nda bafllayacak 2.
doénemin program»; 20 Eylul
Pazarlama Plan> Gelifltirmek, 26-
27 Ekim Start, 28 Kassm Hesap
Verebilen Pazarlama RVD Egitim
Komitesi ve Diye Danfimanbk
tarafsndan belirlenen eaitim
programlar Movenpick Otel’de
gerceklefliyor. «cerikle ilgili detayl>
bilgi icin www.rvd.org.tr

Avrupa Sinir Otesi Televizyon Yénetmeligi

Avrupa Birlizai, reklama iliflkin uygulamalarn
temelini teflkil eden “S>nr Otesi Televizyon”
(Television Without Frontiers) Yonetmeliai yeniden
duzenledi. Avrupa Parlamentosu’nda bu yaz
onaylanmas> beklenen ydnetmelik, lUye ulkeler
taraf>ndan iki y»l icerisinde uygulanmaya
bafllanacak. Uygulama, televizyon ve interaktif
TV, video, IPTV ve mobil TV gibi benzer TV
hizmetlerini kaps»yor. Yeni kurallar ¢ergevesinde
bir yay>n kuruluflu kendi tlke hukukuna bazls
kalmak kofluluyla Avrupa genelinde yay»n
yapabilecek. Ozdenetimin 6neminin ilk defa
vurguland>a yonetmelik, cocuklara yonelik yiksek
tuz ve yar oranb yiyecek ve icecek reklamlarnn
Ozellikle 6zdenetim yoluyla denetlenmesini igeriyor.
Saatte 12 dakika reklam kural> deziflmemekle
birlikte, hangi yay>na nas)l ve ne zaman reklam

fiubat ay>nda arabalarsn CO2 emisyon
azaltlmas>na yonelik Avrupa Komisyonu’nun
yapba Oneri, araba Ureticilerinin gonulli olarak
“araba pazarlama ve reklamlar>” kodu
imzalamasn> 6neriyor. Bu kodla amaglanan halen
pazarlama faaliyetlerinde 6ne ¢kanlan “araba
performans” alg>s>n>n azalblmas. Taslak, araba

verileceri yeni yonetmelikte daha esnek olacak.
Gunumuzde reklam kuflaklars s>k> bir flekilde
denetlenirken, gelecekte kuflak ayarlamalarsnn
izleyici beklentileri cercevesinde daha doral
belirlenmesi hedefleniyor. Yonetmeligin en sert
uygulamas> ise ¢ocuk programlanna getirilmifl.
30 dakikay> aflan ¢cocuk program» ancak reklam
alabilecek. Yonetmelik, bugin icin net olmayan
urlin yerlefltirmeye de bir diizenleme getiriyor.
Buna go6re ulusal ag>dan sak-nca gorulmeyen
urlnler, bafbnda ve sonunda belirtmek kaydyla
Avrupa genelinde film, diziler, spor programlar
ve baz> ewrlence programlar> igerisinde
yerlefltirilebilecekler. Cocuk programlar> ise
kapsam dfbnda brrak)lmsfl. Kaynak: Dinya
Reklamverenler Federasyonu (WFA)

Avrupa Komisyonu Araba Reklamlarini Mercek Altina Aldi

reklamlarsnda yakst harcamas> ve CO2
emisyonuyla ilgili bilgilendirmenin yap>Imas>n»
Oneriyor. Hatta yeni araba modellerinin tanstm»
icin yapslan reklam sdrelerinin/alanlarn>n
%20’sinin bu tip ag¢)klamalara ayrlmas>
ongoruliyor. Kaynak: Reklam Ezitim Formu, Le
Monde 15 Haziran 2007




