
RVD Yeni Ofisine Tafl›nd›

Ne Kadar Çok Online Konuflmaya Bafllad›k

Online Video: Yükselen De¤er
Ölçümleme ve hedef kitleye ulafl›m olana¤› sayesinde online video hem internet sa¤lay›c›lar› hem de flirketler
aç›s›ndan gittikçe önem kazan›yor. eMarketer’e göre 2007 y›l›nda Amerikan halk›n›n %47’sinin online video
seyretmesi bekleniyor. Ayn› flekilde eMarketer, online video reklam yat›r›mlar›n›n da 2007 y›l›nda Amerika’da
 %89 artarak 775 milyon dolara ulaflmas›n› ve her y›l %40 civar›nda bir büyüme ile 2011 y›l›nda online video
reklam yat›r›mlar›n›n 4,3 milyar dolar seviyelerine gelmesini öngörüyor. Kaynak: eMarketer 27.7.2007
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Baflkandan mesaj:
Sevgili Üyeler,

Türkiye reklam pastas›n›n yar›s›ndan fazlas›n› gerçeklefltiren üyelerimizle, 2007
bafl›nda seçimler, piyasaya etkileri ve reklam yat›r›mlar› hakk›nda yapt›¤›m›z
de¤erlendirmede, bu y›l reklam yat›r›mlar›nda bir art›fl olmayaca¤›n› öngörmüfltük.
Y›l›n ilk yar›s›n› geride b›rakt›¤›m›zda sonuçlar›n bekledi¤imiz gibi oldu¤unu
düflünüyorum. Genel seçimin sonucu  piyasalar taraf›ndan olumlu alg›land›.
Önümüzdeki Cumhurbaflkanl›¤› seçimi de dengeleri bozmadan gerçekleflti¤i takdirde,
y›l›n son çeyre¤yinde piyasalar›n dura¤andan yükselifle geçmesini ve hiç olmazsa
geçti¤imiz sene yap›lan reklam yat›r›mlar›n› yakalamay› hedefliyoruz.

Medyay› 360 Derece Kullanmak
Sektöre katk› sa¤layacak konular› gündeme tafl›may› hedefleyen RVD’nin, haziran ay›nda gerçeklefltirdi¤i
“Medyan›n Gökkufla¤› ve 360 derece Planlama” Konferans› kat›l›mc›lardan büyük ilgi gördü. Konferansla
ilgili de¤erlendirmeler, kas›m ay›nda planlad›¤›m›z Radyo Konferans› için bize önemli ipuçlar› sa¤lad›.
Umar›m bu organizasyonumuzla da beklentilerinizi afl›p, sektöre katk› sa¤layabiliriz.
RVD yeni ofis ve RÖK
A¤ustos ay› içinde RÖK ekibiyle  tafl›naca¤›m›z yeni ofis önümüzdeki dönem beni heyecanland›ran
öncelikli konulardan. Bildi¤iniz gibi RÖK, bundan sonra RVD flemsiyesi alt›nda çal›flmalar›n› çok daha
kapsaml› sürdürecek. Amac›m›z ilk f›rsatta  RÖK’deki de¤ifliklikleri anlataca¤›m›z bir toplant›da sizlerle
bir araya gelmek.
Sonbaharda buluflmak dile¤i, sayg› ve sevgilerimle...
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AÇ‹AK ‹haleye Haz›rlan›yor

AÇ‹AK ve Teknik Komite Üyeleri

Aç›khavan›n ölçümlenmesini uluslararas› standartlara
uygun olarak gerçeklefltirmek ve sektörün tek kabul
görmüfl metodolojisini belirlemek amac›yla Reklamverenler
Derne¤i’nin önderli¤inde, Mart 2007’de çal›flmalara
bafllayan Aç›khava ‹zleme ve Araflt›rma Kurul’u (AÇ‹AK)
bugüne kadar geçen süre zarf›nda yurtd›fl› ölçümleme
çal›flmalar› hakk›nda detayl› bilgi toplad› ve ölçümlemeye

kat›lacak aç›khava flirketlerini belirledi.  ‹hale flartnamesi
hakk›nda yol göstermek için oluflturulan teknik komitenin
de deste¤iyle hedef, Eylül 2007’de aç›khava araflt›rma
ihalesini açmak ve 2008 y›l›n›n bafl›nda da saha
çal›flmalar›n› bafllatmak. Bu zamanlama plan›na uygun
gidildi¤i takdirde ilk veriler 2009 y›l›nda kullan›lmaya
bafllanacak.

Online Reklam, Amerika’da Gazeteleri Tehdit Etmeye Bafllad›
Wachovia Equity Research taraf›ndan yay›nlanan rapor, 100 büyük reklam-verenin klasik mecralardan internete
do¤ru kayd›¤›n› yay›nlad›. Otomotiv, telekom, finans hizmetleri, genel hiz-metler, perakende, medya, internet
ve teknoloji alan›nda çal›flan 55 flirketi inceleyen rapor, finans hizmetleri d›fl›nda kalan di¤er flirketlerin 2006
y›l›nda gazete reklam harcamalar›n› %14.3 azaltt›¤› ve online harcamalar›n› %17.8 artt›rd›¤›n› belirtiyor.
Kaynak: 12 Temmuz WARC

‹ngiltere Online Reklam Yat›r›mlar› Avrupa ve Amerika’y› Sollad›
2007 y›l›nda ‹ngiltere online reklam yat›r›mlar›n›n tüm Bat› Avrupa’da ya-p›lan harcamalar›n yar›s›na eflit olmas›
bekleniyor. Sektördeki bu büyüme, ‹ngiltere’yi Amerika’n›n da önüne ge-çiriyor. Amerikan eMarketer tara-f›ndan
yay›nlanan en son rapora göre 2006 y›l›nda ‹ngiltere online reklam yat›r›mlar› %47  büyüdü. 2007 y›l› için
öngörülen %31’lik büyümeyle, internetin ‹ngiltere reklam yat›r›mlar› içindeki pay›n›n %18’e ulaflmas› bekleniyor.
Kaynak: mrweb.com  ve WARC
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Medyan›n Gökkufla¤› ve 360 Derece Planlama Konferans›

RVD’nin  iletiflim sektöründeki
yaflanan de¤iflimleri paylaflmak
ve artan medya olanaklar›n›
de¤er lend i rmek  amac ›y la
düzenledi¤i “Medyan›n Gökkufla¤›
ve 360 Derece Planlama”
Konferans› Digiturk, Millward
Brown, MindShare, Turkcell,
Unilever ve Zaman Gazetesi’nin
sponsorlu¤unda düzenlendi. G›da,
sigorta, sinema, kozmetik, finans,
otomotiv, ajans, medya ajans›,
medya,  i l e t i fl im,  i çk i  ve
telekominikasyon flirketlerinden
300’e yak›n üst düzey yöneticinin
kat›ld›¤› konferansla ilgili yap›lan
ankete göre izleyenlerin %94’ü
konferans konusunun kendisi veya
flirketi için farkl› bir bak›fl aç›s›
yarataca¤›n›, %98’i ise konferans›n beklentilerini karfl›lad›¤›n› belirtti.
Konferansa kat›lan Millward Brown Global Medya Uygulama Baflkan Yard›mc›s› Sue Elms,  Decipher
fiirketler Grubu Yönetim Kurulu Baflkan› Nigel Walley, MindShare Global Stratejik Planlama Baflkan›
Marco Rimini,  Millward Brown Global Geliflim Baflkan Yard›mc›s› Gordon Pincott, GroupM Global
‹çerik Baflkan› Kate Marsh, Mobil,Turkcell Katma De¤erli Servisler Genel Müdür Yard›mc›s› Cenk
Serdar ve Bilgi Üniversitesi Ö¤retim Üyesi Yrd. Doç. Dr. Fatofl Karahasan konuyu 360° de¤erlendiren
sunumlar yapt›lar.
Konferans sunumlar› için http://www.rvd.org.tr/libraryKonferansSunumlari.php

Ana haber bültenlerindeki geliflmeleri takip
eden ve haz›rlad›¤› analizleri kamuoyuyla
paylaflan Medya Takip Merkezi (MTM),
Marketing Türkiye okurlar› için 1-15 Nisan
tarihleri aras›nda, genel içerikli 7 kanal›n
ana haber bültenlerini incelemeye ald›.
Yap›lan içerik analizine göre, ana haber
bültenlerinde en çok kaza, cinayet, h›rs›zl›k,
gasp, kapkaç, kavga, eylem, gösteri,
kaçakç›l›k, fliddet, töre ve yang›n haberleri
yer buldu. MTM’nin flubat ay›n›n ilk
yar›s›ndaki araflt›rma sonuçlar›na göre, yaflam
haberlerine ayr›lan süre, toplam sürenin
yüzde 41’ine ulafl›rken, nisan ay›nda bu oran
yüzde 34.8’e geriledi. Ortaya ç›kan bu
istatisti¤i MTM, Reklamverenler Derne¤i’nin
ana haber bültenleriyle ilgili uyar›s› ve
RTÜK’ün destekleyici yaklafl›m›na ba¤lad›.
Kaynak: Marketing Türkiye - TV - Radyo
Sektörü - May›s 2007

Avrupa Birli¤i, reklama iliflkin uygulamalar›n
temelini teflkil eden “S›n›r Ötesi Televizyon”
(Television Without Frontiers) Yönetmeli¤i yeniden
düzenledi. Avrupa Parlamentosu’nda bu yaz
onaylanmas› beklenen yönetmelik, üye ülkeler
taraf›ndan iki y›l içerisinde uygulanmaya
bafllanacak. Uygulama, televizyon ve interaktif
TV, video, IPTV ve mobil TV gibi benzer TV
hizmetlerini kaps›yor. Yeni kurallar çerçevesinde
bir yay›n kuruluflu kendi ülke hukukuna ba¤l›
kalmak kofluluyla Avrupa genelinde yay›n
yapabilecek.  Özdenetimin öneminin ilk defa
vurguland›¤› yönetmelik, çocuklara yönelik yüksek
tuz ve ya¤ oranl› yiyecek ve içecek reklamlar›n›n
özellikle özdenetim yoluyla denetlenmesini içeriyor.
Saatte 12 dakika reklam kural› de¤iflmemekle
birlikte, hangi yay›na nas›l ve ne zaman reklam

verilece¤i yeni yönetmelikte daha esnek olacak.
Günümüzde reklam kuflaklar› s›k› bir flekilde
denetlenirken, gelecekte kuflak ayarlamalar›n›n
izleyici beklentileri çerçevesinde daha do¤al
belirlenmesi hedefleniyor. Yönetmeli¤in en sert
uygulamas› ise çocuk programlar›na getirilmifl.
30 dakikay› aflan çocuk program› ancak reklam
alabilecek. Yönetmelik, bugün için net olmayan
ürün yerlefltirmeye de bir düzenleme getiriyor.
Buna göre ulusal aç›dan sak›nca görülmeyen
ürünler, bafl›nda ve sonunda belirtmek kayd›yla
 Avrupa genelinde film, diziler, spor programlar›
ve baz› e¤lence programlar› içerisinde
yerlefltirilebilecekler. Çocuk programlar› ise
kapsam d›fl›nda b›rak›lm›fl. Kaynak: Dünya
Reklamverenler Federasyonu (WFA)

Avrupa S›n›r Ötesi Televizyon Yönetmeli¤i

Avrupa Komisyonu Araba Reklamlar›n› Mercek Alt›na Ald›

fiubat ay›nda arabalar›n CO2 emisyon
azalt›lmas›na yönelik Avrupa Komisyonu’nun
yapt›¤› öneri, araba üreticilerinin gönüllü olarak
“araba pazarlama ve reklamlar›” kodu
imzalamas›n› öneriyor. Bu kodla amaçlanan halen
pazarlama faaliyetlerinde öne ç›kar›lan  “araba
performans” alg›s›n›n azalt›lmas›. Taslak, araba

reklamlar›nda yak›t harcamas› ve CO2
emisyonuyla ilgili bilgilendirmenin yap›lmas›n›
öneriyor. Hatta yeni araba modellerinin tan›t›m›
için yap›lan reklam sürelerinin/alanlar›n›n
%20’sinin bu tip aç›klamalara ayr›lmas›
öngörülüyor. Kaynak: Reklam E¤itim Formu, Le
Monde 15 Haziran 2007

2000 y›l›ndan beri geliflerek
devam eden Reklam Okulu,
2007’in ilk yar›s›nda bir Start ve
“Ajans ‹liflkileri” ve “Ça¤dafl
Medya Yönetimi” konusunda iki
Master Class düzenledi. 62 kiflinin
kat›ld›¤› e¤itimlerde, 15’e yak›n
konuk konuflmac› sunum yapt›.
Eylül ay›nda bafllayacak 2.
dönemin program›; 20 Eylül
Pazarlama Plan› Gelifltirmek, 26-
27 Ekim Start, 28 Kas›m Hesap
Verebilen Pazarlama RVD E¤itim
Komitesi ve Diye Dan›flmanl›k
taraf›ndan belirlenen e¤itim
programlar› Mövenpick Otel’de
gerçeklefliyor. ‹çerikle ilgili detayl›
bilgi için www.rvd.org.tr

RVD E¤itimleri

RVD’nin Ana Haber Bültenlerine Etkisi


