Sahs rakamlarlnln deneﬂenmemesi sektore biyik zarar veriyor
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Bag|m3|z denetim kurulugsu BPA Worldwude
tarafindan tiraj denetiminden gecen velsgi!
6 aylik net sat|§ rakami ortalama 297 bln 04.

lenmis son alt1 aylik tirajiyla gazete-

niz SOZCU, gergek satig rakamlany-
la sektorde tescil ettirdigi zirvedeki yerini
koruyor. Diger gazeteler, promosyon veya
bedava dagitim adi altinda tirajlarnm yiik-
seltip, bu sekilde reklamve-
renleri yamltiyorlar. 5620
olarak, en son alt1 aylik ti-
raj denetimi yaplinp, seffaf
denetim rakamlann, ger-
cek satis rakamlann agikli-
yoruz. Bunu diger gazeteler-
den de bekliyoruz.

Hiirriyet, Sabah ve Pos-

ta basta olmak iizere diger
gazeteleri de tirajlarm ba-
gimsiz kuruluglara denetle-
tip, gercek rakamlan aqikla-
maya davet ediyoruz. Keza
denetimsiz agiklanan abar-
tily, deyim yerindeyse HOR-
MONLU tirajlarla reklam-
verenler yaniltildigi icin
bundan sektor de biiyiik zarar goriiyor.

REKLAMVEREN YANILTILIYOR

Seffaf denetimlerle ortaya cikacak ra-
kamlar, reklamverenin de hangi gazeteden
daha fazla geri doniis alacagini net ola-
rak gérmesine yardima olacakhr, Sektdr-
de kendini AB simfina konumlandiran bir
gazetenin indirimli $ok, UCZ ve Ekomini gi-
bi marketlerle anlagmal olarak hafta bo-
yunca bedava gazete dagittig biliniyor. Bu
marketlerde dagitilan gazetelerin sayfa sa-
yis1 bayide sattif) gazetelerin sayfa say1-
sinin altindadir. Ornek olarak bayilere 56
sayfa dagitilan gazete siipermarketlerde
22 sayfa olarak ticretsiz verilmektedir. Haf-
ta sonu 1.25 TL’ye bayide satis1 yapilan sz
konusu gazetenin ticretsiz dagitilan niisha-
larinda belirtilen fiyati 50 kurustur.

IKI KEZ IMZADAN DONULDU

Ucretsiz yapilan bu dagiimlar yii-
ziinden gazetenin tiraji katlanarak art-
s gibi goriintirken, bu suni artis ile de
reklamverenler gercek tiraj rakamlan ko-
nusunda yamltilmaktadir.

B agimsiz bir kurulus tarafindan denet-

1 milyar
948 milyon

7\
Ahmet Pura ™
(Reklamverenler
Dernegi Yonetil
Kurulu Bagkani)

Gercek tiraj 6lclimii, Reklamverenler
Dernegi tarafindan da uzun bir siiredir,
istenen ve dile getirilen bir durum. Yaz1-
11 basimin toplam medya pastasi i¢indeki
payinn her gegen yil diigmeye devam et-
tigine dikkat ceken Reklamverenler Der-
negi Yonetim Kurulu Bas-
kan1 Ahmet Pura, sisirilmis
tiraj rakamlarma iligkin,
“Herkes neyin ne oldugu-
nu bilerek bir formiil olus-
turup buna gore bir mecra
dagihm yapiyor. Med-
ya yatinmlarinda 5 mec-
ra biiylirken sadece basin
tarafi kiictiliiyor. Burada
Reklamverenler Demegi
olarak tiim mecra dlglim-
lerinin bagimsiz tek ¢ati al-
tinda bulugmas projesinin
devreye girmesini istiyo-
ruz. Burada tiizel bir kigilik
yaratilmas: konusunda iki
kez adim atild1 ancak iki-
sinde de tiizel kisiligin imzalanmasi ko-
nusunda nereden kaynaklandigin bilme-
digimiz bir geri durus s6z konusu oldu.
Suan sadece basin tarafinda tiizel kigilik
olusturulamadt” yorumunu yapt.

GUVENLI LIMAN ARAYISINDA

Pura, basin tarafinda denetim ve 6lgiim
alaninda kurulacak bir tlizel kigiligin, rek-
lam yatmmlanm da 6nemli 6lciide arti-
racagna dikkat ¢ekti. Son olarak radyo
tarafinda, Ulusal Radyo Yaymcilan, Rek-
lamverenler Dernegi, Reklamalar Dernegi
ve RATEM isbirligi ile kurulan RIAK'in sek-
tordeki yatnmlara hiz kazandirdigma dik-
kat ceken Pura, burada saghkh bir artisin
yakalandigim dile getirdi.

“Reklamverenler giivenli, seffaf liman
anyorlar ve bu limani bulduklarinda ya-
tinmdan imtina etmiyorlar” diye konu-
san Pura, soyle devam etti:

“Reklam markamn mamasidir. Durup
dururken gii¢lii marka olunmaz, reklam
olmadan da giicli marka olarak yola de-
vam edilemez. Olgiilebilir olmak ve seffaf
olmak her mecra igin onemli.”

Dijital
808 milyon
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40-50 bin olan gercek
sahis1 200 bine firliyor

RADYO, TV ve internet alanin-
daki tiim yayin kuruluglan olus-
turduklan ¢ati 6rgiitii ile izlenme
ve reyting oranlarmni tarafsiz bir
sekilde denetime ach.

Medyada tarafsiz bir gekilde 61-
¢limlenemeyen tek mecra olarak
gazete tirajlan kalirken, pek ¢ok
gazete, licretsiz dagitim yoluyla
sigirilmis satiglarla okuyucu kar-

sisina cikiyor. Kendini AB simi-
fina konumlandiran ve gercek
satig rakamlan 40-50 bin civarn-
da olan bir gazete, az sayfali ve
50 kurusluk ucuz versiyonunu
Sok, UCZ ve Ekomini gibi indirim-
li marketlerde bedava dagitiyor.
Boylece ortalama tirajini da 200
bine yiikselterek bu yolla reklam-
vereni de yamltiyor.

ABD ve Avrupa’da
sika denetimde

Yurtdisindaki uygulamalara ba-
kildiginda ise Avrupa ve ABD'de
gazetelerin abartili tiraj hilelerini
onlemek adina, bagimsiz dlglim
ve denetleme kurumlan devre-
ye giriyor. Dinyanin 6nde gelen
denetleme kuruluglan arasmda
olan BPA Worldwide bu konuda
onemli bir misyonu yerine getirir-
ken, Tiirkiye'de satislarini dene-
time agan tek gazete SOZCU oldu.

Merkezi ABD’de bulunan sirketin
uzmanlan Tiirkiye’ye gelerek
50ZCU niin tirajim matbaadan
bayiye kadar olan siirecte incele-
meye tabi tuttu.

Yapilan denetim sonucu ise
BPA tarafindan “SOZCU Gazete-
si’nin sponsorlu, bedava dagiti-
lan, diistik ticrette satilan tek bir
niishasinmn olmadigl anlasiimis-
tir” ifadesi ile agiklanmigti.

3.6 milyar lirahk
yahirim yapildi

REKLAMCILAR Dernegi tara-
findan ii¢ ayda bir agiklanan
reklam yatinmlan arastirmasima
gore 2016’'mmn ilk 6 ayinda sek-
tor yiizde 14 biyiirken, reklam
yatinimlan toplami 3 milyar 662
milyon TL'yi buldu. Yatinmlann
yiizde 53.2’sini televizyon, yizde
14.75'ini basin, yiizde 22.07 sini
dijital, ylizde 6.42'sini agikha-

va, yiizde 2.27’sini radyo, ylizde
1.3"linti ise sinema reklamlan
olusturdu. Bu mecralar arasinda
sadece basin tarafina verilen rek-
lam yatinmlannda bir kiiciilme
oldugunu aktaran Ahmet Pura,
ekonomi agisindan olumsuz bir
seyir izlenen donemlerde reklam
yatinmlan agsindan bir firsat
olustugunu dile getirdi.



